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บทนํา 

 
1.1 ที่มาและความสําคัญของการศึกษา 

ในขณะที่ริเริ่มทําโครงการวิจัยนี้ ประเทศไทยกําลังประสบปญหาทางเศรษฐกิจอยางตอเนื่อง อันเปน
ผลมาจากวิกฤตเศรษฐกิจในชวงป 2540-2541 ซึ่งเศรษฐกิจขยายตัวเพียงรอยละ –0.4 และ –8.0  ตามลําดับ 
และในขณะนั้นธนาคารแหงประเทศไทยไดคาดการณวาเศรษฐกิจในป 2543 และ 2544 มีการขยายตัวรอยละ 
4.5-5.0 และ 4.0-5.5 ตามลําดับ แตในความเปนจริงแลว ภาวะเศรษฐกิจกลับขยายตัวชากวาที่ธนาคารแหง
ประเทศไทยคาดการณไว ดังจะเห็นไดจากเศรษฐกิจไทยมีการขยายตัวเพิ่มขึ้นจากรอยละ 2.5  ในไตรมาสสุด
ทายของป 2544 เปนรอยละ 3.9 เทานั้นในไตรมาสแรกของป 2545  และเรงขึ้นเปนรอยละ 5.1 และ 5.8 ในไตร
มาสที่ 2 และ 3 ตามลําดับ (http://www.bot.or.th) นอกจากนี้เมื่อพิจารณาผลิตภัณฑมวลรวมภาคเกษตรกรรม 
ณ ราคาคงที่ (ป 2531) (GDP) ในป 2540 มีการขยายตัวเพียงรอยละ 0.4 และขยายตัวลดลงในป 2541 โดยอยู
ที่รอยละ –1.4 สวนป 2543 นั้น ธนาคารแหงประเทศไทยไดคาดวา GDP ของภาคเกษตรกรรมจะขยายตัวเพิ่ม
ขึ้นเพียงรอยละ 2.1 เทานั้น  

จากภาวะเศรษฐกิจตกต่ําที่ประเทศไทยเผชิญอยูในขณะนั้น คาดวาจะสงผลใหประชาชนในประเทศ
วางงานเปนจํานวนมาก และปรากฏวาในป 2542 มีจํานวนผูวางงานถึง 1.38 ลานคน และเพิ่มขึ้นเปน 1.42 ลาน
คน ในป 2543 (http://www.nesdb.go.th) อันเปนผลจากการเลิกจางงานในภาคอุตสาหกรรมและบริการ ผูวาง
งานบางสวนจึงคืนกลับยังถิ่นฐานเดิม และหันไปประกอบอาชีพทางดานเกษตรกรรมและอาชีพอิสระตาง ๆ ภาย
ในทองถิ่น 

ทั้งนี้เพื่อเรงรัดพัฒนาและชวยเหลือประชากรกลุมผูดอยโอกาสและผูยากจน ซึ่งไดรับผลกระทบจาก
วิกฤติการณทางเศรษฐกิจ การพัฒนาชนบทในชวงทายของแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ 8 (2540-2544) จึงไดปรับ
เปล่ียนโดยมุงเนนที่จะเสริมขีดความสามารถของคนและชุมชนใหมีความเขมแข็ง และใหมีสวนรวมในการพัฒนา
เศรษฐกิจ สังคม การบริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติ และการดูแลส่ิงแวดลอมอยางเต็มที่ ขณะเดียวกันก็มุง
พัฒนาเศรษฐกิจใหกระจายตัวไปในระดับพื้นที่ เพื่อใหประชาชนไดรับประโยชนจากการขยายตัวทางเศรษฐกิจ 
และการพัฒนาโครงสรางพื้นฐานอยางทั่วถึง (http://www.nesdb.go.th)  

แผนงานประการหนึ่งของรัฐเกี่ยวกับการพัฒนาชนบทในชวงทายของแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ 8 (2540-
2544) สืบเนื่องมาจนถึงแผนพัฒนาฯ ฉบับปจจุบัน ไดแก การสงเสริมการมีงานทําในชนบทเพื่อรองรับแรงงาน
กลับทองถิ่น โดยจัดทําแผนฟนฟูเศรษฐกิจชนบท เพื่อบรรเทาปญหาเฉพาะหนาจากแรงงานกลับคืนถิ่น เพื่อเสริม
สรางรายไดและการมีงานทําใหแกคนชนบท และเปนการสรางความเขมแข็งใหกับเศรษฐกิจชนบทอยางมั่นคงใน
ระยะยาว โดยกิจการตองอยูบนพื้นฐานของการคิดริเริ่มและการมีสวนรวมของชุมชน เพื่อเปนฐานรองรับการมี
งานทําอยางมั่นคง โดยเนนการสงเสริมเศรษฐกิจในระดับครัวเรือนและชุมชน ประกอบดวยการพัฒนาการ



2 การปรับปรุงโครงสรางอุตสาหกรรมหัตถกรรมพื้นบานในภาคเหนือตอนบน 

 

เกษตร การพัฒนาอุตสาหกรรมขนาดเล็กและอุตสาหกรรมชุมชน  รวมทั้งสงเสริมการเชื่อมโยงอยางเกื้อกูลและ
สนับสนุนซึ่งกันและกันระหวางผูประกอบการขนาดกลางและขนาดเล็ก กับธุรกิจขนาดใหญ สูตลาดทั้งภายใน
แล ะต า งป ระ เท ศ  เพื่ อ ส ร า ง เส ริ ม ก ระบ วน ก า รส ร า ง รา ย ได ให กั บ ป ระช าชน อย า ง เป น ระบ บ 
(http://www.thairakthai.or.th) 

อุตสาหกรรมหัตถกรรมนับเปนการผลิตนอกภาคเกษตรกรรมสาขาหนึ่งที่มีความสําคัญของไทย เนื่อง
จากสามารถรองรับแรงงานไดถึง 5.24 ลานคน ในป 2543 (สํารวจรอบที่ 1 (ก.พ.) โดยสํานักงานสถิติแหงชาติ) 
หรือคิดเปนสัดสวนรอยละ 28.59 ของแรงงานนอกภาคเกษตรกรรมทั้งหมด และการจางงานในสาขาอุตสาห
กรรมหัตถกรรมไดเพิ่มขึ้นจากป 2541 รอยละ 14.46 (http://www.nesdb.go.th) ซึ่งแสดงใหเห็นวาสาขาการ
ผลิตดังกลาวสามารถเปนที่พึ่งพิงของกําลังแรงงานไดเปนอยางดี นอกจากนี้สินคาหัตถกรรมยังเปนที่นิยมของ
ชาวตางประเทศและทํารายไดใหแกประเทศ ตัวอยางเชน ในป 2543 ประเทศไทยสงออกไมแกะสลักเปนมูลคา 
902 ลานบาท และผลิตภัณฑจักสานมีมูลคาสงออก 247 ลานบาท (กรมศุลกากร, 2544 และสํานักงานสถิติแหง
ชาติ, 2544)  ดังนั้นการพัฒนาอุตสาหกรรมหัตถกรรมในระดับชุมชน จึงเปนหนทางหนึ่งที่สามารถแกไขหรือ
บรรเทาปญหาดังกลาวขางตนได และยังสอดคลองกับแผนพัฒนาชนบทซึ่งเนนหนักในเรื่องของธุรกิจชุมชน ใน
อันที่จะยกระดับรายไดและเสริมสรางความเขมแข็งแกชุมชน นอกจากนี้การสงเสริมอุตสาหกรรมหัตถกรรมในชุม
ชนจะมีสวนชวยอนุรักษและสืบสานศิลปวัฒนธรรมของแตละชุมชน ซึ่งเปนส่ิงสําคัญอยางยิ่งตอความแข็งแกรง
ของชุมชน 

แมในระดับมหภาคจะเปนที่ประจักษชัดถึงความสําคัญของอุตสาหกรรมหัตถกรรมในชุมชนแลวก็ตาม 
แตยังมีคําถามวาทําอยางไรจึงจะเพิ่มบทบาทและเพิ่มขีดความสามารถของอุตสาหกรรมหัตถกรรมในชุมชนที่มี
ตอระบบเศรษฐกิจใหมากขึ้น เพื่อเพิ่มความแข็งแกรงใหกับเศรษฐกิจชุมชน และเพิ่มความเขมแข็งใหกับสถาบัน
ครอบครัว การที่จะตอบคําถามดังกลาว และสามารถใหขอเสนอแนะเชิงยุทธไดดีอยางเปนรูปธรรมนั้น จําเปน
ตองทําการศึกษาสถานภาพของอุตสาหกรรมหัตถกรรมในชุมชน โดยเจาะลึกถึงโครงสรางการผลิต เทคโนโลยี 
(ซึ่งหมายรวมถึงการวิเคราะหเทคโนโลยีการผลิตจากภูมิปญญาชาวบาน และเทคโนโลยีที่ไมไดมาจากภูมิ
ปญญาชาวบาน ชองวางของเทคโนโลยีการผลิตที่ขาดหายไป งานวิจัยที่ตองการดานเทคโนโลยีการผลิตเพื่อเพิ่ม
คุณภาพความสม่ําเสมอ หรือมาตรฐานของผลิตภัณฑ ความแนนอนของปริมาณการผลิต และการลดตนทุนการ
ผลิต เนื่องจากความกาวหนาทางเทคโนโลยี) ตลอดจนการจัดการดานการตลาด การเงิน และการจัดการองคกร 
ของกลุมหัตถกรรม รวมถึงปญหาและอุปสรรคตาง ๆ ของผูประกอบการทั้งรายเดี่ยวและรายกลุม ซึ่งเปนส่ิง
สําคัญและจําเปนอยางยิ่งตอการเพิ่มประสิทธิภาพ ขีดความสามารถในการแขงขันและความเขมแข็งของอุตสาห
กรรมหัตถกรรมพื้นบาน ทั้งนี้ขอมูลที่ไดจะถูกนํามาใชเพื่อพัฒนาการผลิตของผูประกอบการ  และการจัดทําแผน
การปรับปรุงโครงสรางการผลิต การตลาด การเงิน และการจัดองคกรที่เหมาะสม นอกจากนี้ ยังมีความจําเปนที่
จะตองศึกษาการตลาดเพื่อทราบถึงพฤติกรรมและการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑหัตถกรรมพื้นบานของผูซื้อซึ่งจะ
ชวยใหเกิดความเขาใจตลาดหัตถกรรมพื้นบานไดดีขึ้น รวมทั้งการศึกษาการทําตลาดของผูประกอบการผลิต
ภัณฑหัตถกรรมพื้นบานแตละประเภทอยางละเอียดจะชวยทําใหสามารถแนะนําลูทางการขยายตลาดของ
หัตถกรรมพื้นบานไดอยางมีประสิทธิภาพ และเปนประโยชนตอฝายตาง ๆ รวมทั้งผูประกอบการ ผูวางนโยบาย 
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ฝายสงเสริม และผูสนับสนุนอื่น ๆ ที่เกี่ยวของ และทําใหสามารถจัดทําขอมูลสารสนเทศทางการตลาด เพื่อความ
สะดวกในการติดตอซื้อขายระหวางผูผลิตกับผูซื้อ ผูผลิตกับนักการตลาด ผูผลิตกับสถาบันการเงิน ผูผลิตกับผู
เชี่ยวชาญดานเทคโนโลยีการผลิตตาง ๆ รวมถึงการรวมมือกับหนวยงานในภาครัฐเพื่อสงเสริมความเขมแข็งให
กับอุตสาหกรรมหัตถกรรมในชุมชน 

อยางไรก็ตามเพื่อใหไดภาพในระดับมหภาค (macro) เพิ่มขึ้น และทําใหสามารถตอบคําถามทั้งสอง
ระดับ คือ ระดับจุลภาค (micro) และระดับมหภาค (macro) ไดดีขึ้น การศึกษานี้จะมีการเลือกตัวอยางโดยรวม
เงื่อนไขเรื่องทุนทางสังคม (social capital) เขาไปพิจารณาดวย โดยมีการศึกษาเปรียบเทียบระหวางกลุมที่มีทุน
ทางสังคมมาก กลุมที่มีทุนทางสังคมปานกลาง กลุมที่มีทุนทางสังคมนอย และกลุมที่ไมมีทุนทางสังคม ซึ่งนาจะ
เปนสมมติฐาน (hypothesis) ที่จะอธิบายความสําเร็จหรือความลมเหลวของกลุมไดปจจัยหนึ่ง ซึ่งอาจนําไปสูขอ
เสนอแนะหรือนัยเชิงนโยบาย (policy implication) ได 

 

1.2 วัตถุประสงคของการศึกษา 

การศึกษานี้มีเปาหมายสําคัญ คือ เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพ ขีดความสามารถในการแขงขัน และความเขม
แข็งทางดานการผลิต การตลาด การเงิน และการจัดองคกรของอุตสาหกรรมหัตถกรรมพื้นบาน ซึ่งเปนสวนหนึ่ง
ในการพัฒนาอุตสาหกรรมหัตถกรรมพื้นบาน อันจะสงผลตอเนื่องไปถึงการยกระดับรายได การบรรเทาปญหา
การวางงาน  กระจายรายไดไปสูชนบทของประเทศ และเสริมสรางความเขมแข็งดานเศรษฐกิจแกชุมชนและ
สถาบันครอบครัว 

เพื่อใหบรรลุตามเปาหมายดังกลาวนี้ จึงมีวัตถุประสงคเฉพาะดังตอไปนี้ 
1. เพื่อทราบถึงสถานภาพปจจุบันและพัฒนาการของอุตสาหกรรมหัตถกรรมพื้นบาน โดยเจาะ

ลึกถึงผูประกอบการแตละราย (ทั้งรายเดี่ยวและรายกลุม) ในประเด็นตาง ๆ อาทิ โครงสราง
การผลิต โครงสรางการตลาด โครงสรางทางการเงิน การระดมทุน ลักษณะการประกอบการ
หรือการดําเนินธุรกิจ รูปแบบการจัดองคกร เทคโนโลยีการผลิต/แปรรูป การเงิน และศักย
ภาพในการขยายธุรกิจและขยายตลาด รวมทั้งปญหาและอุปสรรคตางๆ ของอุตสาหกรรม
หัตถกรรมพื้นบาน โดยเฉพาะอยางยิ่งทางดานเทคโนโลยี ซึ่งหมายรวมไปถึงเทคโนโลยีที่มา
จากภูมิปญญาชาวบานดวย 

2. เพื่อทราบถึงพฤติกรรมและการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑหัตถกรรมพื้นบานของผูซื้อในสินคาเปา
หมายแตละชนิดดังไดกลาวไวในขอบเขตของการศึกษาเพื่อเปนแนวทางในการทําการตลาด
สําหรับสินคาแตละชนิดดังกลาว 

3. เพื่อทําแผนการปรับปรุงโครงสรางการผลิต การตลาด การเงิน และการจัดองคกรที่เหมาะสม
ใหแกผูประกอบการแตละกลุมหรือแตละรายใหมีความเขมแข็ง สามารถแขงขันและสรางราย
ไดอยางยั่งยืน 

 



4 การปรับปรุงโครงสรางอุตสาหกรรมหัตถกรรมพื้นบานในภาคเหนือตอนบน 

 

4. เพื่อจัดทํา Website สําหรับใชในการสงเสริมการขายใหแกอุตสาหกรรมหัตถกรรมพื้นบาน 
และเพื่อเปนฐานขอมูลใหกับผูประกอบการในดานเทคโนโลยี สถาบันการเงิน และการตลาด 

5. เพื่อจัดประชุมระดมความคิดและหาความรวมมือระหวางผูประกอบการและองคกรทองถิ่น
ในการพัฒนาอุตสาหกรรมหัตถกรรมพื้นบานโดยเนนใหอุตสาหกรรมหัตถกรรมพื้นบานเปน
ธุรกิจชุมชน 

6. เพื่อจัดทําแผนยุทธศาสตร (Strategic Plan) หรือ / และ แผนกลยุทธเฉพาะประเภทผลิต
ภัณฑ เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตและการตลาดของอุตสาหกรรมหัตถกรรมพื้นบาน ซึ่ง
สามารถนําไปปรับใชเปนแนวนโยบายสําหรับหนวยงานที่เกี่ยวของตอไป  

7. เพื่ออบรมผูประกอบการในการดําเนินการผลิต การตลาด การเงิน และการจัดองคกร ในสวน
ของผูประกอบการที่ยังมีความออนแอตามผลการวิจัยที่ไดศึกษามา เพื่อเสริมสรางความเขม
แข็งใหกับผูประกอบการดังกลาว 

8. เพื่ออบรมหนวยปฏิบัติในทองถิ่น โดยเฉพาะอยางยิ่งนักสงเสริมใหเขาใจถึงวิธีวิเคราะห โดย
ใชเครื่องมือการวิเคราะหตาง ๆ ตั้งแตการผลิต การเงิน ไปจนกระทั่งถึงการตลาด เพื่อใหผู
ปฏิบัติดังกลาวสามารถนําไปวิเคราะหเพื่อพัฒนาธุรกิจชุมชนใหขยายตัวตอไป 

9. เพื่อทดสอบแนวคิด "การวิจัยเพื่อพัฒนาแบบครบวงจร" 
 

1.3 ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 

ในการศึกษานี้คาดวาจะไดรับประโยชน (output) ดังตอไปนี้ 
1. ไดแนวทางการปรับปรุงประสิทธิภาพการผลิต แนวทางการปรับปรุงโครงสรางการผลิต แผน

การดําเนินงาน และรูปแบบการจัดองคกรที่เหมาะสมสําหรับผูประกอบการอุตสาหกรรม
หัตถกรรมพื้นบานแตละราย (ทั้งรายเดี่ยวและรายกลุม)  เพื่อเสริมสรางความสามารถในการ
แขงขันใหมากขึ้น 

2. ไดแนวทางการปรับปรุงประสิทธิภาพการตลาด  ลูทางการขยายตลาด ซึ่งรวมการปรับปรุงตัว
ผลิตภัณฑใหตรงตามความตองการตลาด และแนวทางการกระตุนใหพอคาคนกลางผูรวบ
รวมผลิตภัณฑเขามาซื้อขายในตลาด (เพิ่มแหลงกระจายสินคา) เพิ่มขึ้น 

3. ไดแนวทางที่เปนไปไดในการขอสินเชื่อของผูประกอบการจากสถาบันการเงินผูใหสินเชื่อ ใน
กรณีที่ผูประกอบการตองการขยายกิจการ หรือพบปญหาอุปสรรคที่ขัดขวางการทําธุรกิจอัน
เนื่องมาจากปญหาเงินทุน ซึ่งแนวทางที่เปนไปไดดังกลาวคาดวาจะเปนที่นาเชื่อถือทั้งฝายผู
ประกอบการและสถาบันการเงินผูใหสินเชื่อ ทั้งนี้เพราะคณะวิจัยจะเปนคณะที่เปนกลาง ขอ
มูลและแนวทางที่เสนอแนะจึงคาดวาจะไดรับความเชื่อถือจากทุกฝาย อีกทั้งสถาบันการเงิน
จะสะดวกใจในการใหการสนับสนุนทางการเงินตอไป อันจะทําใหอุตสาหกรรมหัตถกรรม
ขยายตัวออกไปไดอยางมั่นคง 
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4. ทําใหสามารถอํานวยความสะดวกทางดานขอมูลขาวสารการตลาดใหแกผูประกอบการและผู
ซื้อ โดยการรวมมือกับหนวยงานภาครัฐเพื่อประชาสัมพันธเกี่ยวกับผลิตภัณฑหัตถกรรมพื้น
บาน และการจัดทําขอมูลสารสนเทศเพื่อประโยชนในการซื้อขายระหวางผูประกอบการและผู
ซื้อ 

5. ได Website สําหรับขยายลูทางทางการตลาดใหกับผูประกอบการ และ Website เพื่อเปน
แหลงขอมูลทางดานผูเชี่ยวชาญเทคโนโลยีการผลิต ผูเชี่ยวชาญการตลาด สถาบันการเงินให
กูยืม และแหลงระบายสินคาสําหรับผูประกอบการ 

6. ผูประกอบการแตละราย (ทั้งรายเดี่ยวและรายกลุม) จะไดรับแผนการปรับปรุงโครงสรางทาง
ดานการผลิต การตลาด การเงิน และการจัดองคกร ซึ่งมาจากการรวมกันทําแผนทั้งผู
ประกอบการ และผูเชี่ยวชาญสาขาตางๆ อันจะเปนประโยชนอยางยิ่งในการเพิ่มประสิทธิ
ภาพของผูประกอบการแตละรายตอไป 

7. ผูประกอบการจะไดรับการอบรมในดานการผลิต การตลาด การเงิน และการจัดองคกร เพื่อ
เสริมสรางความเขมแข็งใหแกธุรกิจของตน 

8. จะไดยุทธศาสตรการพัฒนาและแผนกลยุทธเฉพาะประเภทผลิตภัณฑในการเพิ่มประสิทธิ
ภาพการผลิตและการตลาด ซึ่งหมายรวมถึงการขยายตัวของธุรกิจชุมชนที่เกี่ยวของกับอุต
สาหกรรมหัตถกรรมพื้นบาน ทั้งนี้เพื่อที่หนวยงานของรัฐและองคกรเอกชนที่เกี่ยวของจะ
สามารถนําไปปรับใชในดานนโยบายตอไปทั้งในระดับมหภาคและจุลภาค 

9. จะไดธุรกิจอุตสาหกรรมหัตถกรรมพื้นบานเปนธุรกิจที่มีลักษณะเปนธุรกิจชุมชนมากขึ้น และ
เขมแข็งขึ้น 

10. ชวยสรางบุคลากรของมหาวิทยาลัยใหมีความเชี่ยวชาญในดานการพัฒนาอุตสาหกรรม
หัตถกรรมพื้นบาน  

11. ไดแนวทางในการสงเสริมและสนับสนุนใหชาวบานปรับวัฒนธรรมเชิงสังคมใหชาวบานเขามา
ทําธุรกิจ โดยเฉพาะอยางยิ่งธุรกิจชุมชนใหมากขึ้น 

12. โครงการนี้ชวยจางงานบัณฑิตในสาขาตาง ๆ (10 คน : บัณฑิต 8 คน และผูมีประสบการณ 2 
คน)  

 

1.4 ขอบเขตการศึกษา 

การศึกษาการปรับปรุงโครงสรางอุตสาหกรรมหัตถกรรมพื้นบานในครั้งนี้ มีขอบเขตการศึกษาวิจัยดังนี้ 
1. เปนการศึกษาอุตสาหกรรมหัตถกรรมพื้นบานแบบเจาะลึกเปนรายผูประกอบการและราย

ผลิตภัณฑ ทั้งนี้เพื่อทราบสภาพการผลิตและการตลาด รวมถึงปญหาและอุปสรรคที่แทจริง
และชัดเจนของผูประกอบการแตละราย และผลิตภัณฑแตละชนิด 

2. เปนการศึกษาอุตสาหกรรมหัตถกรรมพื้นบานในรายละเอียดเฉพาะพื้นที่เปาหมายในภาค
เหนือตอนบน ทั้งนี้เพื่อศึกษาเชิงลึกเปนรายกลุมผูประกอบการและรายสินคาเพื่อใหไดมาซึ่ง
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ขอเท็จจริง ปญหา และอุปสรรคของการดําเนินงานเปนราย ๆ ไป อันจะเปนประโยชนในการ
ทําแผนปรับโครงสรางการผลิต การตลาด การเงิน และการจัดองคกรของผูประกอบการแตละ
รายหรือแตละกลุม 

 

1.5 วิธีการศึกษา 

1.5.1 การเก็บรวบรวมขอมูล 

ในการศึกษานี้จะมุงเนนการเก็บขอมูลภาคสนามเปนสําคัญ  โดยการสัมภาษณเจาะลึกจาก
ผูประกอบการอุตสาหกรรมหัตถกรรมพื้นบาน ประกอบกับวิธีการสังเกตการณ โดยเยี่ยมสัมภาษณผูประกอบ
การหลายครั้ง (multiple  visits) และสอบถามขอมูลจากผูซื้อผลิตภัณฑหัตถกรรมพื้นบานในภาคเหนือตอนบน 
สวนขอมูลทุติยภูมินั้นจะเกี่ยวของกับขอมูลเบื้องตนดานการผลิตและการตลาดของอุตสาหกรรมหัตถกรรมพื้น
บาน อาทิเชน   แหลงผลิต เทคโนโลยีการผลิต  วิธีการผลิต มาตรฐานผลิตภัณฑ  แหลงเงินทุน ปริมาณการ
อุปโภค เปนตน ซึ่งจะไดจากแหลงตาง ๆ ไดแก สํานักงานอุตสาหกรรมจังหวัด ศูนยสงเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 1 
ศูนยพัฒนาอุตสาหกรรมเครื่องเคลือบดินเผา สมาคมหัตถกรรมไทย สํานักงานมาตรฐานอุตสาหกรรม (มอก.) 
กรมการพัฒนาชุมชน และกรมสงเสริมอุตสาหกรรม 

1.5.2   การเลือกกลุมตัวอยาง และพื้นที่ศึกษา 

พื้นที่ในการศึกษา  

พื้นที่ที่เลือกทําการศึกษา ไดแก จังหวัดในภาคเหนือตอนบน ซึ่งมีจํานวนผูผลิตหัตถกรรมรวม
ทั้งส้ินถึง 1,403 ราย (ตารางที่ 1.1)  
 

ผลิตภัณฑหัตถกรรมพื้นบาน 

เลือกผลิตภัณฑหัตถกรรมพื้นบานที่จะศึกษาโดยพิจารณาจากพื้นฐานของภูมิปญญาชาว
บานในทองถิ่น และยึดรูปแบบการจัดประเภทตามแบบของศูนยสงเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 1 กรมสงเสริมอุต
สาหกรรม ทั้งส้ิน 5 ประเภท ไดแก: 

(1) เครื่องปนดินเผาและเซรามิค (2) ผาและผลิตภัณฑจากผา (3) กระดาษสาและผลิตภัณฑ
จากกระดาษสา (4) ผลิตภัณฑจากไมไผ หวาย และเสนใยพืช และ (5) ไมแกะสลักและผลิตภัณฑจากไม 

จํานวนตัวอยางของผลิตภัณฑแตละประเภทจะถูกกําหนดใหมีทั้งรายกลุมและรายเดี่ยว โดย
จะใหน้ําหนักกับจํานวนของผูประกอบการรายกลุมมากกวาโดยเปรียบเทียบ ทั้งนี้เพื่อสอดคลองกับวัตถุประสงค
ของการศึกษาที่ตองการศึกษาธุรกิจชุมชน (ตารางที่ 1.2) สําหรับธุรกิจเซรามิคและเครื่องปนดินเผา และธุรกิจไม
แกะสลักและผลิตภัณฑจากไมนั้น สวนใหญเปนผูประกอบการรายเดี่ยวซึ่งมีขนาดใหญ (ระดับโรงงาน) ดังนั้นสัด
สวนจํานวนตัวอยางที่เลือกทําการศึกษาตอจํานวนผูผลิตทั้งหมด จึงนอยกวาผลิตภัณฑประเภทอื่น ๆ  
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ผูประกอบการ 

ตัวอยางผูประกอบการที่ไดรับการเลือกเพื่อศึกษาในเชิงกรณีศึกษานั้น มีทั้งส้ิน 40 ราย (ทั้งผู
ประกอบการรายกลุมและรายเดี่ยว) ซึ่งจะเนนถึงผูประกอบการธุรกิจระดับชุมชนประเภทกลุมเปนหลัก โดยตัว
อยางผูประกอบการรายกลุมมีจํานวน 35 ราย (รอยละ 87.5 ของตัวอยางทั้งหมด) สวนตัวอยางผูประกอบการ
รายเดี่ยวมีทั้งส้ิน 5 ราย (ตารางที่ 1.3 และ 1.4) โดยมุงเนนไปที่ธุรกิจชุมชนที่สามารถเปนศูนยกลางของการ
พัฒนาได 

สําหรับการคัดเลือกตัวอยางจะพิจารณาจาก 
1. กรณีผูประกอบการรายกลุม -: 

ผูประกอบการตองผานเกณฑการพิจารณาตอไปนี้ อยางนอย 1 ขอ 
1. เปนผูประกอบการที่มีชื่อเสียง หรือไดรับรางวัลหมูบานอุตสาหกรรมดีเดน 
2. เปนผูประกอบการที่อยูในโครงการหมูบานอุตสาหกรรม 
3. เปนผูประกอบการที่ศูนยสงเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 1 หรือศูนยพัฒนาอุตสาห
กรรมเครื่องเคลือบดินเผา ใหคําแนะนําวามีศักยภาพทั้งทางดานการผลิตและ
การตลาด และมีลักษณะผลิตภัณฑที่ตลาดใหความสนใจ  

4. กิจการของผูประกอบการตั้งอยูในจังหวัดที่เปนแหลงผลิตที่สําคัญ 
5. กิจการของผูประกอบการ มีความตองการความชวยเหลือในการปรับปรุงโครง
สรางของกิจการ 

 

2. กรณีผูประกอบการรายเดี่ยว -: 
ผูประกอบการตองผานเกณฑการพิจารณาตอไปนี้ อยางนอย 1 ขอ 
1. เปนผูประกอบการที่ศูนยสงเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 1 ใหคําแนะนําวามีศักย
ภาพ และมีลักษณะผลิตภัณฑที่ตลาดใหความสนใจ  

2. กิจการของผูประกอบการตั้งอยูในจังหวัดที่เปนแหลงผลิตที่สําคัญ 
ทั้งนี้อยูภายใตเงื่อนไขที่วาธุรกิจดังกลาวมีศักยภาพที่จะพัฒนาได (ดังไดกลาวมา
แลวขางตน) 
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ตารางที่ 1.1  จํานวนผูผลิตหัตถกรรมพื้นบานในภาคเหนือตอนบน        
ประเภทผลิตภัณฑ จํานวนผูผลิตในภาคเหนือตอนบน (ราย) 

 แมฮองสอน เชียงราย เชียงใหม ลําพูน ลําปาง พะเยา แพร นาน ตาก รวม 
 เครื่องปนดินเผาและเซรามิค  - 9 82 1 163 7 1 2 1 266 
 ผาและผลิตภัณฑจากผา 18 55 212 67 18 25 65 32 6 498 
 กระดาษสาและผลิตภัณฑจาก
กระดาษสา 

5 9 83 8 21 2 13 7  - 148 

 ผลิตภัณฑจากไมไผ หวาย และ
เสนใยพืช 

11 8 35 18 18 28 16 30 9 173 

 อัญมณี 2 16 41 1  - 1  - 7 1 69 
 ไมแกะสลักและผลิตภัณฑจากไม  - 3 103 22 5 1 15 2  - 151 
 เครื่องเขิน - - 22 - - - - - - 22 
 อื่น ๆ 2 4 42 1 15  - 11  - 1 76 

รวม 38 104 620 118 240 64 121 80 18 1,403 
ที่มา : สรุปจากขอมูลของศูนยสงเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 1, 2542  
 
ตารางที่ 1.2 จํานวนตัวอยางในการศึกษา แยกตามรายผลิตภัณฑ 

 จํานวนผูผลิต จํานวนตัวอยาง (ราย) 
ประเภท (ราย) กลุม รายเดี่ยว รวม 

เครื่องปนดินเผาและเซรามิค 266 3 1 4 
ผาและผลิตภัณฑจากผา 498 14 2 16 
กระดาษสาและผลิตภัณฑจากกระดาษสา 148 5 1 6 
ผลิตภัณฑจากไมไผ หวาย และเสนใยพืช 173 11 1 12 
ไมแกะสลักและผลิตภัณฑจากไม 151 2 0 2 

รวม 1,236 35 5 40 
 

 
ตารางที่ 1.3  พ้ืนที่ศึกษาหัตถกรรมแตละประเภท แยกตามรายจังหวัด    

ประเภทผลิตภัณฑ จังหวัด จํานวนตัวอยาง (ราย) 
  กลุม รายเดี่ยว รวม 

  เครื่องปนดินเผาและเซรามิค  ลําปาง 1 - 1 
 เชียงราย 2  - 2 
 เชียงใหม  - 1 1 
 รวม 3 1 4 
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ตารางที่ 1.3  (ตอ)    
ประเภทผลิตภัณฑ จังหวัด จํานวนตัวอยาง (ราย) 

  กลุม รายเดี่ยว รวม 
  ผาและผลิตภัณฑจากผา เชียงราย 1  - 1 

 พะเยา 2  - 2 
 แพร 2 - 2 
 นาน 2 - 2 
 เชียงใหม 5 2 7 
 ลําพูน 2  - 2 
 รวม 14 2 16 

  กระดาษสา และผลิตภัณฑ ลําปาง 3  - 3 
  จากกระดาษสา เชียงใหม 2 1 3 

 รวม 5 1 6 
  ผลิตภัณฑจากไมไผ หวาย เชียงใหม 2 1 3 
  และเสนใยพืช ลําปาง 1 - 1 

 ตาก 2  - 2 
 พะเยา 6 - 6 
 รวม 11 1 12 

  ไมแกะสลัก และผลิตภัณฑจากไม เชียงใหม 2 0 2 
รวมทั้งหมด  35 5 40 

 
ตารางที่ 1.4 ตัวอยางหนวยประกอบการที่ศึกษา 

หนวยประกอบการ ประเภทผลิตภัณฑ ตําบล อําเภอ จังหวัด 
กิจการปาบัวจันทรกระดาษสา กระดาษสาและผลิตภัณฑจาก

กระดาษสา 
ตนเปา สันกําแพง เชียงใหม 

กลุมอาชีพสตรีผลิตภัณฑกระดาษสาบานไร กระดาษสาและผลิตภัณฑจาก
กระดาษสา 

ทุงตอม สันปาตอง เชียงใหม 

กลุมแมบานเยาวชนพัฒนาหัตถกรรมบานดง
ปาซาง 

กระดาษสาและผลิตภัณฑจาก
กระดาษสา 

มะขุนหวาน สันปาตอง เชียงใหม 

กลุมดอกไมประดิษฐแมบานบานผึ้ง กระดาษสาและผลิตภัณฑจาก
กระดาษสา 

ศาลา เกาะคา ลําปาง 

กลุมดอกไมประดิษฐจากกระดาษสาบานฮอง 
กอก 

กระดาษสาและผลิตภัณฑจาก
กระดาษสา 

บอแฮว เมือง ลําปาง 

กลุมแมบานเกษตรกรกระดาษใยสับปะรด กระดาษสาและผลิตภัณฑจาก
กระดาษสา 

บานเสด็จ เมือง ลําปาง 

ศูนยสาธิตสงเสริมศิลปหัตถกรรมเวียงกาหลง  
(กองงานอุดมธรรมเวียงกาหลง) 

เครื่องปนดินเผาและเซรามิค แมเจดีย เวียงปาเปา เชียงราย 
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ตารางที่ 1.4 (ตอ) 
หนวยประกอบการ ประเภทผลิตภัณฑ ตําบล อําเภอ จังหวัด 

กลุมเครื่องปนดินเผาบานโปงเทวี เครื่องปนดินเผาและเซรามิค บานโปง เวียงปาเปา เชียงราย 
กิจการตนดีเซรามิค เครื่องปนดินเผาและเซรามิค ดอนแกว แมริม เชียงใหม 
กลุมเครื่องปนดินเผามอนเขาแกว เครื่องปนดินเผาและเซรามิค พิชัย เมือง ลําปาง 
กิจการถวัลยไมไผจักสาน ผลิตภัณฑจักสาน ปาบง สารภี เชียงใหม 
กลุมจักสานเพื่อการผลิตบานปาบงหลวง ผลิตภัณฑจักสาน ปาบง สารภี เชียงใหม 
กลุมหัตถกรรมผักตบชวาตําบลขัวมุง ผลิตภัณฑจักสาน ขังมุง สารภี เชียงใหม 
กลุมแมบานเกษตรกรบานชบา ผลิตภัณฑจักสาน ตลุกกลางทุง เมือง ตาก 
กลุมจักสานลานตาเกลี้ยง ผลิตภัณฑจักสาน น้ํารึม เมือง ตาก 
กลุมจักสานหญาแฝกบานกอซาว ผลิตภัณฑจักสาน ทุงกลวย กิ่ง อ.ภูซาง พะเยา 
กลุมหัตถกรรมผักตบชวาบานสันปามวง ผลิตภัณฑจักสาน สันปามวง เมือง พะเยา 
กลุมผลิตภัณฑผักตบชวาบานบอแฮว ผลิตภัณฑจักสาน แมใส เมือง พะเยา 
กลุมผลิตภัณฑผักตบชวาบานสางใต ผลิตภัณฑจักสาน บานสาง เมือง พะเยา 
กลุมจักสานบานต๊ําเหลา ผลิตภัณฑจักสาน ทาจําป เมือง พะเยา 
กลุมจักสานบานหวยเคียนเหนือ ผลิตภัณฑจักสาน บานต๊ํา เมือง พะเยา 
กลุมจักสานบานหวยเปง ผลิตภัณฑจักสาน บานคา เมือง ลําปาง 
กลุมทอผาบานโปงเทวี ผาและผลิตภัณฑจากผา บานโปง เวียงปาเปา เชียงราย 
กลุมแมบานเกษตรกรวังปน ผาและผลิตภัณฑจากผา สบเตี๊ยะ จอมทอง เชียงใหม 
กิจการทอผาบานโอลดลูม ผาและผลิตภัณฑจากผา สบเตี๊ยะ จอมทอง เชียงใหม 
กลุมแมบานเกษตรกรบานแมโปง (นพรัตนสิ่ง
ทอ) 

ผาและผลิตภัณฑจากผา แมโปง ดอยสะเก็ด เชียงใหม 

กลุมทอผาบานปาไผ ผาและผลิตภัณฑจากผา แมโปง ดอยสะเก็ด เชียงใหม 
กลุมผลิตภัณฑเย็บปกถักรอยบานทาขาม ผาและผลิตภัณฑจากผา สบเปง แมแตง เชียงใหม 
กิจการบานตุกตา ผาและผลิตภัณฑจากผา บานแม สันปาตอง เชียงใหม 
กลุมแมบานทอผาบานหนองโปง ผาและผลิตภัณฑจากผา ทากวาง สารภี เชียงใหม 
กลุมทอผาบานเฮี้ย ผาและผลิตภัณฑจากผา ศิลาแลง ปว นาน 
กลุมสตรีผาทอบานนาคํา ผาและผลิตภัณฑจากผา ศิลาเพชร ปว นาน 
กลุมสตรีทอผาบานทุงมอก ผาและผลิตภัณฑจากผา เชียงบาน เชียงคํา พะเยา 
กลุมทอผาบานวังขอนแดง ผาและผลิตภัณฑจากผา หวยลาน ดอกคําใต พะเยา 
กลุมทอผาบานคางปนใจ ผาและผลิตภัณฑจากผา แมพุง วังช้ิน แพร 
กลุมทอผาจกบานแมปาก ผาและผลิตภัณฑจากผา แมปาก วังช้ิน แพร 
กลุมบานสันกอดู  
(กลุมทอผาเครือขายกลุมสัจจะออมทรัพย) 

ผาและผลิตภัณฑจากผา แมแรง ปาซาง ลําพูน 

กลุมทอผาฝายบานดอนหลวง ผาและผลิตภัณฑจากผา แมแรง ปาซาง ลําพูน 
ชมรมหัตถกรรมพื้นบานปาขาม ไมแกะสลักและผลิตภัณฑจากไม หนองหาร สันทราย เชียงใหม 
สหกรณหัตถกรรมผลิตภัณฑไมสันปาตอง ไมแกะสลักและผลิตภัณฑจากไม บานแม สันปาตอง เชียงใหม 
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ผูซื้อ 

เนื่องจากเปาหมายของการวิจัย คือ การพัฒนาอุตสาหกรรมหัตถกรรมพื้นบาน ใหสามารถ
จําหนายผลิตภัณฑไดในตลาดที่กวางไกลขึ้น และตอบสนองความตองการของทั้งคนในพื้นที่ และคนตางพื้นที่ซึ่ง
สวนใหญเปนนักทองเที่ยว  โครงการฯ ไดวางแผนที่จะเก็บขอมูลโดยแยกตามประเภทผลิตภัณฑ 5 ประเภท ๆ ละ 
60 ตัวอยาง รวมทั้งส้ิน 300 ตัวอยาง แตเมื่อไดดําเนินการเก็บขอมูลแลว โครงการไดเพิ่มจํานวนตัวอยางขึ้นเปน 
700 ตัวอยาง และเมื่อส้ินสุดการเก็บขอมูลแลวปรากฏวาไดตัวอยางเพิ่มเปน 723 ตัวอยาง จึงจะนําตัวอยางที่ได
ทั้งหมดมาใชในการวิเคราะหตอไป โดยสามารถแยกตัวอยางออกเปนผูซื้อที่เปนคนในจังหวัด 327 ตัวอยาง และ
คนตางจังหวัด 396 ตัวอยาง ซึ่งผูที่มาจากตางจังหวัดสวนใหญ (รอยละ 92.17) เปนนักทองเที่ยว สวนอีกรอยละ 
7.83 มาเพื่อทําธุระและเยี่ยมญาติ เมื่อแยกตามประเภทผลิตภัณฑจะไดเปนผูซื้อผลิตภัณฑจักสาน 96 ตัวอยาง  
ไมแกะสลักและผลิตภัณฑจากไม 138 ตัวอยาง เครื่องปนดินเผาและเซรามิค 161 ตัวอยาง  กระดาษสาและผลิต
ภัณฑจากกระดาษสา 130 ตัวอยาง และผาและผลิตภัณฑจากผา 198 ตัวอยาง (ตารางที่ 1.5) ตัวอยางทั้งหมด
ในการศึกษานี้ จัดเปนนักทองเที่ยว และผูบริโภคในสัดสวนเทาๆ กัน คือ รอยละ 50.48  และ 49.52 ตามลําดับ 
(ตารางที่ 1.6)   

 
ตารางที่ 1.5 จํานวนตัวอยางจําแนกตามสถานภาพของผูซื้อและประเภทผลิตภัณฑ 

หนวย : ราย 
สถานภาพ จักสานฯ ไมแกะสลักฯ เครื่องปนฯ กระดาษสาฯ ผาทอฯ รวม 

คนในจังหวัด 63 (65.63) 32 (23.19) 85 (52.80) 58 (44.62) 89 (44.95) 327 (45.23) 

คนตางจังหวัด 33 (34.38) 106 (76.81) 76 (47.20) 72 (55.38) 109 (55.05) 396 (54.77) 

รวม 96 (100.00) 138 (100.00) 161 (100.00) 130 (100.00) 198 (100.00) 723 (100.00) 

หมายเหตุ : ตัวเลขใน (  ) คือ คารอยละ 
ที่มา : จากการสํารวจ 
 
ตารางที่ 1.6 จํานวนตัวอยางของผูซื้อที่เปนนักทองเที่ยวและผูบริโภค 

หนวย : ราย 
สถานภาพ นักทองเที่ยว ผูบริโภค รวม 

คนในจังหวัด         - 327 (100.00)    327 (100.00) 
คนตางจังหวัด 365 (92.17) 31 (7.83) 396 (100.00) 

รวม  365 (50.48) 358 (49.52) 723 (100.00) 
หมายเหตุ : ตัวเลขใน (  ) คือ คารอยละ 
ที่มา : จากการสํารวจ 
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การเลือกตัวอยางผูซื้อใชวิธีเลือกแบบเฉพาะเจาะจง (specific sampling) โดยเลือกจากผู
บริโภคที่อาศัยอยูในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัดลําปาง และผูบริโภคที่มาจากตางจังหวัด ซึ่งซื้อสินคาจากแหลง
จําหนายสินคาหัตถกรรมในพื้นที่จังหวัดเชียงใหมและลําปาง โดยเจาะจงเลือกสัมภาษณเฉพาะผูที่ซื้อสินคา
หัตถกรรม ณ ขณะเวลานั้นอยางนอย 1 ใน 5 ประเภทสินคาหลักของผูซื้อและอยูในกลุมสินคาหัตถกรรมเปา
หมายของโครงการ ทั้งนี้เพื่อใหไดตัวอยางผูซื้อที่สามารถตอบคําถามเกี่ยวกับความพึงพอใจในสินคาชนิดนั้นได
อยางชัดเจน และสามารถใหขอมูลราคาไดอยางถูกตองแมนยํา โดยไมตองอาศัยการกะประมาณจากความทรง
จํา การสัมภาษณในพื้นที่ทําใหผูสอบถามมีโอกาสไดเห็นตัวสินคาที่ผูบริโภคซื้อและไดถายรูปไวเพื่อใชประกอบ
การวิเคราะหอีกดวย ขอมูลที่ไดถูกนํามาวิเคราะหพฤติกรรมการซื้อ ความพอใจของผูซื้อและโดยเฉพาะอยางยิ่ง
เพื่อวิเคราะหความสัมพันธระหวางราคากับคุณภาพสินคา 

ในการเก็บขอมูลนั้นไดใชแบบสอบถามซึ่งไดจัดเตรียมไวแลว ระยะเวลาในการเก็บขอมูลอยู
ระหวางเดือน พฤศจิกายน 2545 ถึงเดือน กุมภาพันธ 2546 สถานที่เก็บขอมูล ไดแก ศูนยการคา แหลงจําหนาย
สินคาหัตถกรรม เชน บานถวาย บอสราง ตลาดวโรรส และตลาดไนทบาซาร ตลาดนัด เชน กาดโกงโคง และถนน
คนเดิน ทาแพ งานเทศกาลตางๆ เชน งานฤดูหนาวจังหวัดเชียงใหม และงานของดีเมืองลําปาง สถานที่ทองเที่ยว 
สถานีรถไฟ และทาอากาศยาน 
 

1.5.3 ระเบียบวิธีวิจัย 

การศึกษาวิจัยเกี่ยวกับการปรับปรุงโครงสรางอุตสาหกรรมหัตถกรรมพื้นบานในภาคเหนือ
ตอนบนนี้ ครอบคลุมทั้งในสวนของผูประกอบการ และผูซื้อ โดยทางดานผูประกอบการนั้นจะประกอบดวยการ
ศึกษาโครงสรางการจัดองคกรและการบริหารงานของผูประกอบการทั้งรายเดี่ยวและรายกลุม โครงสรางการผลิต 
โครงสรางการตลาด และโครงสรางทางการเงิน สวนทางดานผูซื้อนั้นประกอบดวยการศึกษาพฤติกรรมการซื้อ 
และความพอใจของผูซื้อในทองถิ่น และนักทองเที่ยว ซึ่งในการศึกษาแตละดานจะมีระเบียบวิธีวิจัยดังนี้ 

1) การศึกษาโครงสรางของผูประกอบการ 

ในการศึกษาโครงสรางแตละดานของผูประกอบการ มีระเบียบวิธีวิจัยดังนี้ 

โครงสรางการจัดองคกรและการบริหารงาน 

การศึกษาเกี่ยวกับโครงสรางการจัดองคกรและการบริหารงาน จะใชวิธีการสัมภาษณผู
ประกอบการแตละรายเกี่ยวกับประวัติความเปนมาของกิจการ วัตถุประสงคการจัดตั้ง และลักษณะของธุรกิจ 
(รายกลุม หรือรายเดี่ยว) และสําหรับธุรกิจประเภทกลุม การศึกษาครอบคลุมรูปแบบการจัดองคกร ขนาดของ
ธุรกิจโดยพิจารณาจากจํานวนสมาชิก ลักษณะการกระจายการถือหุน และความสอดคลองกันระหวางหนาที่
ตามตําแหนงงานกับงานที่ปฏิบัติจริง  
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โครงสรางการผลิต 

สําหรับการศึกษาเกี่ยวกับโครงสรางการผลิตนั้น จะประกอบดวยความหลากหลายของผลิต
ภัณฑ การคัดคุณภาพของวัตถุดิบ การควบคุมและตรวจสอบคุณภาพของผลิตภัณฑ เทคโนโลยีการผลิต ตนทุน
และผลตอบแทนในการผลิต และความตองการความชวยเหลือดานการผลิต รวมถึงศักยภาพของผลิตภัณฑ อัน
ประกอบดวย ศักยภาพในการทํากําไรตอหนวย ศักยภาพทางดานยอดขาย และศักยภาพทางดานยอดขายรวม
และกําไรรวม 

1.  ชนิดและสัดสวนของผลิตภัณฑแตละชนิด เพื่อแสดงถึงความหลากหลายของผลิตภัณฑ 
2. การคัดคุณภาพของวัตถุดิบ การควบคุมและตรวจสอบคุณภาพของผลิตภัณฑ และ

เทคโนโลยีการผลิต จะศึกษาโดยใชวิธีการสัมภาษณและสังเกตการณจากผูประกอบ
การแตละราย วามีวิธีการและขั้นตอนการปฏิบัติอยางไร และนํามาประมวลผลรวมกัน
เพื่อหาขอสรุปที่ชัดเจน 

3.  ตนทุนและผลตอบแทนในการผลิต 
การศึกษาตนทุนและผลตอบแทนในการผลิตจะใชวิธีการคํานวณดังนี้ 
3.1   ตนทุนรวมตอครั้งการผลิต 

ตนทุนรวมตอครั้ง = ตนทุนผันแปรตอครั้ง + ตนทุนคงที่ตอครั้ง 
3.2   ตนทุนตอหนวย 

ตนทุนตอหนวย = ตนทุนรวมตอครั้ง / ปริมาณการผลิตตอครั้ง 
3.3   ผลตอบแทนสุทธิตอครั้งการผลิต 

ผลตอบแทนสุทธิตอครั้งการผลิต = รายไดรวมตอครั้ง – ตนทุนรวมตอครั้ง 
3.4   ผลตอบแทนสุทธิตอหนวย 

ผลตอบแทนสุทธิตอหนวย = ผลตอบแทนสุทธิตอครั้ง / ปริมาณการผลิตตอครั้ง 
3.5   ผลตอบแทนเหนือตนทุนผันแปรตอครั้ง 

ผลตอบแทนเหนือตนทุนผันแปรตอครั้ง = รายไดรวมตอครั้ง – ตนทุนผันแปรตอครั้ง 
4.  ความตองการความชวยเหลือดานการผลิต จะศึกษาโดยใชวิธีการสัมภาษณผูประกอบ

การแตละราย และนํามาประมวลผลรวมกันเพื่อหาขอสรุปที่แนชัดในระดับอุตสาห
กรรม 

5.   ศักยภาพในการทํากําไรตอหนวย  
การศึกษากําไรตอหนวย ประกอบดวย อัตรากําไรตอราคาขาย และอัตรากําไรตอตนทุน 
5.1   อัตรากําไรตอราคาขาย 

อัตรากําไรตอราคาขาย = (กําไรตอหนวย / ราคาขายตอหนวย) × 100 
5.2   อัตรากําไรตอตนทุน 

อัตรากําไรตอตนทุน = (กําไรตอหนวย / ตนทุนตอหนวย) × 100 
6.   ศักยภาพทางดานยอดขาย  
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การศึกษาศักยภาพทางดานยอดขายนั้น พิจารณาจากยอดขายเฉลี่ยตอรายตอป 
ยอดขายเฉลี่ยตอรายตอป   = ยอดขายรวมตลอดปของผูประกอบการทุกราย / จํานวน

ผูประกอบการ 
7.   ศักยภาพทางดานยอดขายรวมและกําไรรวม 

การศึกษาศักยภาพทางดานยอดขายรวมและกําไรรวมประกอบดวย ยอดขายผลิต
ภัณฑหลักเฉลี่ยตอรายตอป อัตรายอดขายผลิตภัณฑหลักตอยอดขายผลิตภัณฑหัตถกรรมรวม อัตรากําไรจาก
หัตถกรรมตอยอดขายทั้งหมดของกิจการ ยอดขายรวมเฉลี่ยตอรายตอป และยอดขายผลิตภัณฑอื่นทุกชนิดที่ไม
ใชหัตถกรรมเฉลี่ยตอรายตอป ทั้งนี้ผลิตภัณฑหลัก หมายถึงผลิตภัณฑหัตถกรรมที่มีศักยภาพมากที่สุดของผู
ประกอบการ และมีการผลิตเปนระยะเวลานานพอสมควร 

7.1   ยอดขายผลิตภัณฑหลักเฉลี่ยตอรายตอป 
ยอดขายผลิตภัณฑหลักเฉลี่ยตอรายตอป  
= ยอดขายผลิตภัณฑหลักตลอดปของผูประกอบการทุกราย / จํานวนผูประกอบการ 

7.2   อัตรายอดขายผลิตภัณฑหลักตอยอดขายผลิตภัณฑหัตถกรรมรวม 
อัตรายอดขายผลิตภัณฑหลักตอยอดขายผลิตภัณฑหัตถกรรมรวม  
= (ยอดขายผลิตภัณฑหลักตอป / ยอดขายผลิตภัณฑหัตถกรรมรวมตอป) × 100 

7.3   อัตรากําไรจากหัตถกรรมตอยอดขายทั้งหมดของกิจการ 
อัตรากําไรจากหัตถกรรมตอยอดขายทั้งหมดของกิจการ  
= (กําไรจากหัตถกรรมตอป / ยอดขายทั้งหมดของกิจการตอป) × 100 

7.4   ยอดขายรวมเฉลี่ยตอรายตอป  
ยอดขายรวมเฉลี่ยตอรายตอป = ยอดขายรวมทั้งปของผูประกอบการทุกราย / 

จํานวนผูประกอบการ 
7.5   ยอดขายผลิตภัณฑอื่นทุกชนิดที่ไมใชหัตถกรรมเฉลี่ยตอรายตอป 

ยอดขายผลิตภัณฑอื่นทุกชนิดที่ไมใชหัตถกรรมเฉลี่ยตอรายตอป  
= ยอดขายผลิตภัณฑอื่นทุกชนิดที่ไมใชหัตถกรรมรวมทั้งปของผูประกอบการทุก
ราย / จํานวนผูประกอบการ 

โครงสรางทางการเงิน 

การศึกษาถึงโครงสรางการเงินนั้น ประกอบดวยการศึกษาเกี่ยวกับ การตัดสินใจในดานการ
บริหารการเงิน การจัดทําบัญชี การกูยืมเงิน การวางแผนการใชเงินทุน และศักยภาพทางการเงิน 

สําหรับการศึกษาเกี่ยวกับ การตัดสินใจในดานการบริหารการเงิน การจัดทําบัญชี การกูยืม
เงิน และการวางแผนการใชเงินทุนนั้น จะใชวิธีสัมภาษณผูประกอบการแตละราย แลวนําขอมูลที่ไดมาวิเคราะห
เชิงพรรณนา และสรุปเพื่อเปนขอมูลพื้นฐานสําหรับใชพิจารณาประกอบกับขอมูลดานศักยภาพทางการเงิน 

การศึกษาศักยภาพทางการเงินนั้น จะมีการวิเคราะหอัตราสวนทางการเงิน ดังนี้ 
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1.  อัตราสวนแสดงสภาพคลอง (Liquidity Ratio)  ซึ่งชี้ใหเห็นถึงสภาพคลองระยะสั้น
ของธุรกิจ ประกอบดวยอัตราสวนดังตอไปนี้ 
1.1 อัตราสวนทุนหมุนเวียน (หรืออัตราสวนเดินสะพัด) (current ratio)   

= สินทรัพยหมุนเวียน / หนี้สินหมุนเวียน  
= CA / CL                                                                                                (เทา)      

1.2 อัตราสวนสภาพคลองระยะสั้น (หรืออัตราสวนทุนหมุนเวียน หรืออัตราสวนฉับพลัน) 
(Acid Test Ratio หรือ Quick Ratio)   
= (สินทรัพยหมุนเวียน – สินคาคงคลัง) / CL  = สินทรัพยสภาพคลอง / CL    (เทา) 

1.3 อัตราสวนสภาพคลองของกระแสเงินสด (Cash Flow Liquidity Ratio) 
 = (เงินสด + หลักทรัพย + กระแสเงินสดจากกิจกรรมดําเนินงาน) / CL          (เทา) 

1.4 ทุนหมุนเวียนสุทธิ (Working Capital) = CA – CL                           (บาท) 

2.  อัตราสวนแสดงประสิทธิภาพในการดําเนินงาน (Activity / efficiency Ratio)  
อัตราสวนตอไปนี้ชี้ใหเห็นประสิทธิภาพและสภาพคลองระยะยาวของธุรกิจ ซึ่งประกอบ
ดวย: 
2.1 อัตราการหมุนเวียนของลูกหนี้การคา (Accounts Receivable Turnover Ratio)
 = ยอดขายเชื่อ / ลูกหนี้การคาถัวเฉลี่ย                            (ครั้ง หรือ รอบ) 
2.2 ระยะเวลาเฉลี่ยในการเก็บหนี้ (Average Collection Period) 

=   365 วัน / อัตราการหมุนเวียนของลูกหนี้การคา     (วัน) 
2.3 อัตราการหมุนเวียนเจาหนี้การคา   

= ยอดซื้อเชื่อ / เจาหนี้การคาถัวเฉลี่ย                             (ครั้ง หรือ รอบ) 
2.4 ระยะเวลาเฉลี่ยในการชําระหนี้   

= 365 / อัตราการหมุนเวียนเจาหนี้การคา                               (วัน) 
2.5 อัตราการหมุนเวียนของสินคาคงคลัง (Inventory Turnover Ratio) 

= ตนทุนสินคาขาย / สินคาคงคลังเฉลี่ย       (ครั้ง หรือ รอบ) 
2.6 อายุสินคา หรือระยะเวลาที่เก็บสินคาไวกอนขาย (Inventory Turnover in days) 

=  365 วัน / อัตราการหมุนเวียนของสินคาคงคลัง     (วัน) 
2.7 1 รอบธุรกิจ (Operating Cycle)  

= ระยะเวลาเฉลี่ยในการเก็บหนี้ + อายุสินคา     (วัน) 
2.8 อัตราการหมุนเวียนของสินทรัพยทั้งหมด (Total Asset Turnover Ratio) 

= ยอดขาย / สินทรัพยทั้งหมด                                                     (ครั้ง หรือ เทา) 
= S / Total Asset หรือ S / (CA+FA)  
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2.9 อัตราการหมุนเวียนของสินทรัพยถาวร (Fixed Assets Turnover Ratio) 
= ยอดขาย / สินทรัพยถาวรสุทธิ                                                  (ครั้ง หรือ เทา) 
= S / FA 

3.  อัตราสวนแสดงความสามารถในการกูยืม หรือความเส่ียงในการกูยืม  
(Debt Ratio or Leverage Ratio) 
3.1 อัตราสวนหนี้สินตอสินทรัพยทั้งหมด (Debt Ratio)    

= (หนี้สินทั้งหมด / สินทรัพยทั้งหมด) x 100% 
3.2 หนี้สินตอสวนของเจาของ (D/E)   

= หนี้สิน / สวนของเจาของ                                                           (เทา) 
3.3 อัตราสวนหนี้ระยะยาวตอเงินลงทุนรวม (Long - Term Debt/Total Capitalization) 

= หนี้ระยะยาว / (หนี้ระยะยาว+สวนของผูถือหุน)                                        (เทา) 
3.4 อัตราสวนแสดงความสามารถในการจายดอกเบี้ย (Times Interest Earning  or 

Interest Coverage Ratio)  
= กําไรจากการดําเนินงาน / ดอกเบี้ยจาย    =  EBIT / I                               (เทา) 

3.5 อัตราสวนแสดงความสามารถในการจายคาใชจายประจํา  
(Fix Charge Coverage Ratio)  
= (EBIT+คาเชา) / (I+คาเชา)                                                                   (เทา) 

3.6 Degree of Financial Leverage    
= EBIT / (EBIT – I)     = EBIT / EBT                (เทา) 

4.  อัตราสวนแสดงความสามารถในการทํากําไร (Profitability Ratio) 
4.1 อัตราสวนกําไรสุทธิตอยอดขาย (Net Profit Margin)   

= (กําไรสุทธิหลังหักภาษี / ยอดขาย) x 100% 
= (EAT / S) x 100% 

4.2 อัตราสวนกําไรเบื้องตนตอยอดขาย (Gross Profit Margin)  
= (GP / S) x 100% 

4.3 อัตราการจายเงินปนผล (Dividend Payout Ratio)  
=   (เงินปนผลตอหุน / กําไรสุทธิตอหุน) ) x 100% 

5.  อัตราสวนทางการเงินที่แสดงถึง อัตราสวนแสดงความสามารถในการทํากําไร 
(Profitability Ratio) และผลตอบแทนแกผูลงทุน (Return to Investors) 
5.1 อัตราผลตอบแทนตอการลงทุน (Return on Investment: ROI)  

= (กําไรสุทธิหลังหักภาษี / สินทรัพยรวม) x 100% 
= (EAT / Total Assets) x 100% 
= ((EAT/S) x (S/TA)) x 100% 
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5.2 อัตราผลตอบแทนตอสินทรัพยรวม (Return on Total Assets: ROA)  
= (กําไรจากการดําเนินงาน / สินทรัพยรวม) x 100% 
= (EBIT / Total Assets) x 100% 

5.3 อัตราผลตอบแทนตอสวนของผูถือหุน (Return on Equity : ROE)  
= (กําไรสุทธิหลังหักภาษี / สวนของผูถือหุน) x 100% 
=  (EAT / Equity) x 100% 

5.4 กําไรตอหุน (Earning per Share)  
= ผลตอบแทนแกหุนสามัญ / จํานวนหุนสามัญทั้งหมด                      (บาท/หุน) 

5.5 ราคาตลาดตอหุนตอกําไรตอหุน  หรืออัตราสวนราคาหุนตอผลกําไร  
(Price to Earning Ratio) 
= ราคาตลาดตอหุน / กําไรสุทธิตอหุน                                                      (เทา) 

5.6 อัตราผลตอบแทนของเงินปนผล (Dividend Yield)  
= (เงินปนผลตอหุน / ราคาตลาดตอหุน ) x 100%  

 
โครงสรางทางการตลาดของผูประกอบการ  

การศึกษาโครงสรางการตลาดของผูประกอบการ เปนการศึกษาแหลงจําหนายผลิตภัณฑ 
และยอดขายโดยเฉลี่ยของผลิตภัณฑแตละชนิดในแตละชองทางตลาด โดยสัมภาษณผูประกอบการถึงครรลอง
การตลาดของผลิตภัณฑทุกชนิดที่ผูประกอบการทําการผลิต ขอมูลสวนนี้สามารถนํามาประมวลเพื่อสรุปเปน
แนวทางการขยายตลาดของผลิตภัณฑแตละชนิดตอไป 

 
2) การศึกษาพฤติกรรมการซื้อ และความพอใจของผูซื้อในทองถิ่นและนักทองเที่ยว 

สําหรับการศึกษาพฤติกรรมการซื้อ และความพอใจของผูซื้อในทองถิ่นและนักทองเที่ยว มี
แนวคิดพื้นฐานการตลาดที่จะนําไปสูความเขาใจตลาด คือ การตอบคําถามหลักตอไปนี้  1) ใครอยูในตลาด 2) 
ตลาดซื้ออะไร 3) ซื้อเมื่อไรและทําไม 4) ใครมีสวนรวมในกระบวนการซื้อ 5) ปจจัยสําคัญอะไรที่มีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจซื้อ และ 6) ผูซื้อตัดสินใจอยางไร  

เนื่องจากไดกําหนดตลาดเปาหมายไวแลว คือ ผูซื้อในทองถิ่น และนักทองเที่ยว ซึ่งมุงเนนที่
จะใหเปนตัวแทนของตลาดระดับกลาง ขึ้นไปถึงตลาดบน การศึกษานี้จึงพยายามตอบคําถาม ขอ 2  3 และ 5 ซึ่ง
ตรงกับวัตถุประสงคขอที่ 2 ของการศึกษาดังนี้ คือ ตลาดซื้ออะไร  ตลาดซื้อเมื่อไร และทําไม  และปจจัยที่มีอิทธิ
พลตอการตัดสินใจ  

Hawkins et al. (1983: 412) กลาววา ผูซื้อมีทัศนะตอสินคาหลายประการประกอบกัน ซึ่งขอ
ความรูนี้จะเปนประโยชนตอการกําหนดกลยุทธการตลาด ดังนั้นการวัดองคประกอบของทัศนคติแตละอยางของ
ผูซื้อจึงมีความสําคัญ ซึ่งองคประกอบของทัศนคติสามารถแบงไดเปน 3 ประเภท คือ 

(1) ความเชื่อเกี่ยวกับลักษณะของผลิตภัณฑ  
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(2) ความรูสึกที่มีตอลักษณะของผลิตภัณฑ  
(3) องคประกอบดานพฤติกรรม เพื่อวัดการกระทําหรือความตั้งใจ  

ผูซื้อตัวอยางจะถูกถามเกี่ยวกับทัศนะเหลานี้ โดยตอบตามระดับของการเห็นดวยที่สุดจนถึง
ไมเห็นดวยที่สุด แบบ Likert Scaling (โดยมี 5 ระดับ) ผูซื้อจะไดรับการสอบถามถึงความคิดเห็น และขอเสนอ
แนะในการปรับปรุงคุณภาพของผลิตภัณฑแตละชนิด  

สําหรับการวิเคราะหปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจในการซื้อ จะใช logit model หรือ probit 
model ในการวิเคราะห โดยมีแบบจําลองดังนี้ 

 
การสรางแบบจําลองปจจัยที่มีผลกระทบตอการตัดสินใจในการซื้อ 

 

β′−+
=

iXe1
1

iP  (logit) (1a) 

 

( ) dt
t

expiXF iX
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โดยที่   = ความนาจะเปนในการซื้อของคาสังเกตหรือผูบริโภค i iP

X′= a (1×k) vector ของตัวแปรอิสระหรือตัวแปรอธิบาย (รวม a constant ดวย) ที่
อธิบายความนาจะเปนในการซื้อผลิตภัณฑหัตถกรรม ซ่ึงตัวแปรอธิบายเหลานี้จะ
ระบุภายหลัง หลังจากไดทํา preliminary survey เพื่อจะไดตัวแปรที่แมนยํา 

β = a (k×1) vector ของตัว parameters 
 F  = cumulative distribution function สําหรับ u 
 
ความสัมพันธระหวางคาใชจายในการซื้อกับตัวแปรอธิบายตาง ๆ จะถูกวิเคราะหดังนี้ 

ikiki221i uX...XY +β++β+β=  (2) 
 

โดยที่  iY  = คาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑหัตถกรรมของผูบริโภคหรือคาสังเกตที่ i 
 jiX = ตัวแปรอธิบายตัวที่ j ของคาสังเกตที่ i j = 2,...,k 
 jβ  = พารามิเตอรของ jX  j = 2,...,k 
 = คาคงที่ 1β
  u   = disturbance term 
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เนื่องจากสมการ (2) จะมีลักษณะ 
 ikiki221i uX...XY +β++β+β=  if RHS > 0 
 0  otherwise (3) Yi =
  
แบบจําลองนี้ คือ Tobit model เราจึงจะใช Tobit model ซ่ึงจะไดวา 
 

i

i
iiiiiii X)Xuu(EX)0YY(E

Φ
φ

σ+β′=β′−>+β′=>  (4) 

โดยที่ และ Φ  คือ  density function และ distribution function ของ standard normal ณ 
คา 

iφ i
σβ′ /X i  

 
สําหรับการวิเคราะหความสัมพันธระหวางราคาและคุณภาพของผลิตภัณฑอุตสาหกรรม

หัตถกรรมพื้นบาน นอกจากจะใชสถิติเชิงพรรณนาในการอธิบายแลว ยังจะใชแบบจําลองเชิงเศรษฐมิติดังตอไป
นี้ดวย 

 
การสรางแบบจําลองความสัมพันธระหวางราคาของผลิตภัณฑกับคุณภาพ 

 Ladd และ  Suvannunt (1976) ไดพัฒ นาแบบจํ าลอง  hedonic price ด วยขอสม มุ ติ 
(assumptions) ที่ เหมาะสมสําหรับการวิเคราะหสินคาอาหาร ในแบบจําลองนี้ จํานวนของคุณลักษณะ 
(characteristic) ชนิดหนึ่งที่ไดรับจากสินคาชนิดหนึ่งนั้นมีคาคงที่ (fixed) สําหรับผูบริโภค (แตจะมีคาเปลี่ยน
แปลงไดแลวแตผูผลิต) ซ่ึงเปนผูกําหนดปริมาณสินคาที่จะบริโภค ที่กลาวมานี้สมเหตุสมผลสําหรับอาหารเพราะ
วาจํานวนของสารอาหาร (nutrients) หรือคุณลักษณะทางรสชาติที่อยูในสินคาอาหารไมสามารถที่จะกําหนด
โดยผูบริโภคได ย่ิงกวานั้น hedonic prices ในแบบจําลอง Ladd และ Suvannunt (1976) ไมไดมีขอบังคับวาจะ
ตองไมมีคาเปนลบ (non - negative) เหมือนอยางที่ปรากฏในแบบจําลองของ Lancaster (1966) และสมเหตุ
สมผลในการศึกษา เชิงประจักษที่จะสมมุติวาคุณลักษณะบางประการมาจากคุณภาพ และใหความพอใจเปน
ลบ (Unnevehr, 1992)  
 Unnevehr (1992) ไดสรุปแบบจําลอง Ladd และ Suvannunt (1976) ไวดังนี้  
 

ให จํานวนรวมของคุณลักษณะ (ของสินคา) ที่ j ซ่ึงไดจากการบริโภคทุกสินคา =ojZ

 จํานวนคุณลักษณะที่ j ที่ไดมาจาก 1 หนวยของสินคา i =ijZ

   = ปริมาณการบริโภคสินคา i iq

 
 การบริ โภครวมของแต ละคุณ ลักษณ ะเป นฟ งก ช่ัน  ของ  q  และ   
(สัมประสิทธิ์ input - output ของคุณลักษณะ) ซ่ึงคือ 

n,...,1i,i = ijZ
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    )Z,...,Z,q,...,q,q(fZ njijn21oj = k,...,1j =     (5) 

 
 ฟงกช่ันความพอใจ (utility function) ของผูบริโภคเปนฟงกช่ันของคุณลักษณะของสินคา ซ่ึง
สามารถเขียนในรูปของฟงกช่ัน ไดดังนี้ 
        (6) )Z,...,Z,Z(UU k00201=

และเนื่องจากแตละ   เปนฟงกช่ันของ  และ  ดังนั้นจะได ojZ sqi sZij
 
      (7) ,q,...,q(UU n1= )Z,...,Z,...,Z,Z nk211211

 
ผูบริโภคจะสามารถเปลี่ยนแปลงไดก็เฉพาะแต  เทานั้น (โดยที่  เปนส่ิงที่กําหนดมา

ใหสําหรับผูบริโภค) และเราก็มีขอสมมุติวาผูบริโภคตองการที่จะทําความพอใจใหมีคาสูงสุด (maximizes utility) 
ภายใตขอจํากัดทางดานงบประมาณ (budget constraint) 

sqi ijZ

 

         (8) ∑
=

=
n

1i
iiqpy

 
โดยที่  ราคา (ตลาด) ของสินคาที่ i =ip

           y =  รายไดของผูบริโภค 
 

ผูบ ริโภคจะหาคาของ  ที่ทํ าให เขาได รับความพอใจสูงสุด  นั่นคือการ  maximize 
Lagrangian equation 

iq

 

      (9) ∑
=

−λ+=
n

1i
iik00201 ]qpy[)Z,...,Z,Z(UL

 
จะได 
 

  ∑
=

=λ−=
k

ij
i

i

oj

oji
0p)

dq
dZ
)(

dZ
dU(

dq
dL      (10) 

 
โดยทฤษฎีแลวเราสามารถพิสูจนไดวา λ  คือความพอใจสวนเพิ่มของรายได (marginal 

utility of income) ซ่ึงคือ 
dy
dU  เพราะฉะนั้นจากสมการ (10) จะได 
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  )
dy/dU
dZ/dU

)(
dq
dZ
(p ojk

1j j

oj
i ∑

=
=       (11) 

 
ผลไดสวนเพิ่ม (marginal yield) ของคุณลักษณะผลิตภัณฑ โดยผลิตภัณฑที่ i คือ  dZ  ความพอใจสวน
เพิ่ม (marginal utility) ของคุณลักษณะที่ j คือ  และ  คือความพอใจสวนเพิ่มของรายได      
(marginal utility of income) เพราะฉะนั้น เรโช ในวงเล็บก็คืออัตราสวนเพิ่ม (marginal rate) ของการทดแทน
ระหวางรายไดและคุณลักษณะ (ของสินคา) ที่ j 

ioj dq/

ojdZ/dU dy/dU

Unnevehr (1992) กลาววา เนื่องจากเรามีขอสมมุติใหคาใชจายมีคาเทากับรายได ดังนั้น
เทอมในวงเล็บก็คือราคา (โดยนัย) สวนเพิ่ม (marginal implicit price) ของคุณลักษณะที่ j เพราะฉะนั้นสมการ 
(11) ก็อธิบายไดวาราคาสินคาที่จายโดยผูบริโภคเทากับผลบวกของมูลคาสวนเพิ่มของคุณลักษณะของสินคานั้น 
มูลคาแตละมูลคาเทากับปริมาณของคุณลักษณะที่ไดรับจาก 1 หนวยสวนเพิ่ม (a marginal unit) ของสินคานั้น
คูณดวยราคาโดยนัยสวนเพิ่ม (marginal implicit price) ของคุณลักษณะนั้น 
 เนื่องจากผลได (yield) ของคุณลักษณะ (ของสินคา) ตางๆ สวนใหญมีคาคงที่สําหรับแตละ
หนวยของสินคา เราก็จะสมมุติวา == ijioj Zdq/dZ constant นอกจากนี้เราจะสมมุติวาราคาโดยนัยสวน
เพิ่ม (marginal implicit price) มีคาคงที่ (constant) และใชสัญลักษณ p  ดังนั้นสมการ (11) สําหรับสินคา A 
ก็จะกลายเปน 

ij
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=

=
k
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AjPAjZAP

 
เราสามารถเพิ่มเทอมความคลาดเคลื่อน (error term) เขาไปในสมการ (12) เราก็จะไดสม

การสําหรับประมาณคา hedonic prices ( ) จากคาสังเกตของคุณลักษณะ ( ) และราคาตลาด  
ของคุณภาพที่แตกตางของสินคา A (Unnevehr, 1992) 

AjP AjZ AP

โดยที่สมการในเชิงประจักษสําหรับการประมาณคาในการศึกษานี้จะมีลักษณะดังนี้ 
 

iu)jiX(fjiP +=  (13) 
 
โดยที่     = ราคาผลิตภัณฑหัตถกรรมชนิดที่ j ของคาสังเกตที่ i jiP

jiX  = a (k×1) vector ของตัวแปรอธิบาย (รวม unit column) ที่แสดงถึงคุณลักษณะ
ของผลิตภัณฑที่ j ของคาสังเกตที่ i 

iu     = disturbance term ของคาสังเกตที่ i 
 
สําหรับ vector jX  นั้นจะทําการระบุลงไปอยางชัดเจนมากขึ้นหลังจาก preliminary survey 
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1.6 นิยามศัพท 

กลุมวิสาหกิจชุมชน (กลุมชุมชน) 

กลุมวิสาหกิจชุมชน หรือเรียกชื่อยอวา “กลุมชุมชน” หมายถึง หนวยประกอบการที่ดําเนินงานใน
รูปแบบกลุมชุมชน มีวัตถุประสงคเพื่อชวยเหลือกันในหมูสมาชิก ซ่ึงอาจเปนในดานการเสริมสรางรายไดใหแก
ครอบครัว การรวมตัวกันเพื่อการผลิต หรือการรวมตัวกันเพื่อการตลาด กลุมชุมชนมีรูปแบบโครงสรางการจัด
องคกรและการดําเนินงานแบบกลุมอยางชัดเจน มีการตัดสินใจในการบริหารงานรวมกันระหวาง ประธาน คณะ
กรรมการ และสมาชิก และสวนใหญมีการจัดสรรประโยชนใหแกคณะกรรมการและสมาชิก ซ่ึงนอกเหนือจากคา
จางผลิตแลว ยังจะไดรับประโยชนในรูปของเงินปนผล คาตอบแทน และสวัสดิการตาง ๆ นอกจากนี้กลุมจะจัด
สรรเงินสวนหนึ่งเพื่อเปนทุนในการดําเนินงานของกลุมตอไป 

กลุมประยุกต 

กลุมประยุกต หมายถึง หนวยประกอบการที่จัดตั้งขึ้นในรูปแบบกลุมชุมชน มีโครงสรางการจัด
องคกรแบบกลุม แตมีลักษณะการดําเนินงานแบบกิจการสวนตัว กลุมในลักษณะนี้มักเปนกิจการสวนตัวอยูกอน
แลว และไดรับคําแนะนําใหจัดตั้งในรูปกลุมเพื่อขอรับความชวยเหลือจากหนวยงานรัฐ โดยเจาของกิจการจะ
ดํารงตําแหนงเปนผูนํากลุม ซ่ึงมีสิทธิ์ขาดในการบริหารจัดการ สมาชิกไมมีสวนรวมในการตัดสินใจ และไดรับ
เพียงคาจางและสวัสดิการตาง ๆ เทานั้น ผลตอบแทนสุทธิจากการดําเนินงานมักจะเปนของผูนํากลุม ซ่ึงเปนเจา
ของทุนสวนใหญ หรือทั้งหมดของกลุม 

ผาและผลิตภัณฑจากผา 

ผาและผลิตภัณฑจากผา ในงานวิจัยนี้ประกอบดวย ผาทอและผลิตภัณฑจากผาทอ ผลิตภัณฑ
เย็บปกถักรอย และผลิตภัณฑตุกตาผา โดยจะเรียกชื่อยอวา “ผาทอฯ” 

ผลิตภัณฑจักสาน 

เครื่องจักสาน (ผลิตภัณฑจากไมไผ หวายและเสนใยพืช) โดยทั่ว ๆ ไปในประเทศไทย แบงไดเปน 
7 ประเภท ตามมูลเหตุการใชสอย ไดแก เครื่องจักสานที่ใชในการบริโภค เครื่องจักสานที่ใชเปนภาชนะ เครื่องจัก
สานที่ใชเปนเครื่องตวง เครื่องจักสานที่ใชเปนเครื่องเรือนและเครื่องปูลาด เครื่องจักสานที่ใชปองกันแดดฝน 
เครื่องจักสานที่ใชในการจับดักสัตว และเครื่องจักสานที่ใชเก่ียวกับความเชื่อ ประเพณี และศาสนา กรรมวิธีใน
การจัดสานนั้นโดยปกติมีการดําเนินการ 5 อยาง คือ จัก ถัก เย็บ สาน และทอ  

ในงานวิจัยนี้จะกลาวถึงผลิตภัณฑจักสาน โดยใชช่ือยอวา “จักสานฯ” 

เครื่องปนดินเผา และเซรามิค  

เซรามิค (ceramics) หมายถึงผลิตภัณฑที่ทําจากดินและผานการเผา ไดแก วัตถุภาชนะตางๆ ที่
ทําดวยดิน เชน หิน ทราย แรธาตุตางๆ ผสมกันแลวประดิษฐขึ้นเปนส่ิงประดิษฐตามความตองการ และเผาเพื่อ
เปล่ียนเนื้อวัตถุนั้นใหมีความแข็ง สามารถคงรูปรางไวได คําวาเซรามิค เปนคําที่มีความหมายกวางกวาคําวา 
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เครื่องปนดินเผา (Pottery) ซ่ึงหมายถึงส่ิงของและภาชนะตางๆ ที่ประดิษฐดวยดิน หรือประดิษฐดวยสวน
ประกอบของดินชนิดตางๆ เชน ดินขาว ดินเหนียวผสมหินทราย และแรธาตุตางๆ  

ในงานวิจัยนี้จะกลาวถึงเครื่องปนดินเผาและเซรามิค โดยใชช่ือยอวา “เครื่องปนฯ” 

กระดาษสาและผลิตภัณฑจากกระดาษสา 

กระดาษสา เปนกระดาษพื้นเมืองที่มีอยูทางภาคเหนือแตด้ังเดิม วัตถุดิบที่ใชทํากระดาษสานํามา
จากสวนของตนปอสาหรือปอกระดาษสา ซ่ึงมีช่ือเรียกโดยทั่วไปวา ปอกะสา หมูพีหรือหมอพี ปอฝาย ชําสา  
หรือฉําฉา มีวิธีการผลิต 2 วิธี คือ การผลิตดวยมือตามแบบพื้นบาน และการผลิตดวยเครื่องจักรในโรงงาน 

ในงานวิจัยนี้จะศึกษาเฉพาะกระดาษสาและผลิตภัณฑจากกระดาษสาที่ทําดวยมือ โดยจะเรียก
ช่ือยอวา “กระดาษสาฯ” 

ไมแกะสลักและผลิตภัณฑจากไม 

เครื่องไมแกะสลัก หรือ งานแกะสลัก จัดเปนงานศิลปหัตถกรรมประเภทหนึ่งที่จัดรวมอยูในสาขา
ประติมากรรม ซ่ึงตรงกับภาษาอังกฤษวา “Sculpture” อันหมายถึง การปน การหลอ และการแกะสลัก ซ่ึงจะ
แตกตางกันที่กรรมวิธีการผลิต หรือเทคนิควิธีในการทํา โดยกรรมวิธีการแกะสลักเปนการเฉือนออก (Cutting-
down process)  

ในงานวิจัยนี้จะกลาวถึงไมแกะสลักและผลิตภัณฑจากไม โดยใชช่ือยอวา “ไมแกะสลักฯ” 
 


	º··Õè 1
	
	
	1.2 ÇÑµ¶Ø»ÃÐÊ§¤ì¢Í§¡ÒÃÈÖ¡ÉÒ
	1.3 »ÃÐâÂª¹ì·Õè¤Ò´ÇèÒ¨Ðä´éÃÑº
	1.4 ¢Íºà¢µ¡ÒÃÈÖ¡ÉÒ
	1.5.2   ¡ÒÃàÅ×Í¡¡ÅØèÁµÑÇÍÂèÒ§ áÅÐ¾


	¾×é¹·Õèã¹¡ÒÃÈÖ¡ÉÒ
	¼ÅÔµÀÑ³±ìËÑµ¶¡ÃÃÁ¾×é¹ºéÒ¹
	¼Ùé»ÃÐ¡Íº¡ÒÃ

	µÒÃÒ§·Õè 1.2 ¨Ó¹Ç¹µÑÇÍÂèÒ§ã¹¡ÒÃÈ�
	¼Ùé«×éÍ
	
	1.5.3 ÃÐàºÕÂºÇÔ¸ÕÇÔ¨ÑÂ
	3.  ÍÑµÃÒÊèÇ¹áÊ´§¤ÇÒÁÊÒÁÒÃ¶ã¹¡ÒÃ�
	4.  ÍÑµÃÒÊèÇ¹áÊ´§¤ÇÒÁÊÒÁÒÃ¶ã¹¡ÒÃ�
	5.  ÍÑµÃÒÊèÇ¹·Ò§¡ÒÃà§Ô¹·ÕèáÊ´§¶Ö�
	¡ÒÃÊÃéÒ§áºº¨ÓÅÍ§»Ñ¨¨ÑÂ·ÕèÁÕ¼Å¡�





