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ความสัมพันธของราคา และคุณลักษณะของผักเมืองหนาว : 
ความหมายเพื่อการพัฒนาคุณภาพ1 

 

พุทธวรรณ ขันตนธง2  อารี วิบูลยพงศ 3 และ ทรงศักด์ิ ศรีบุญจิตต2 
 
บทคัดยอ 

ผักเปนสินคาเกษตรที่ราคามีความผันแปรตอบสนองตอปจจัยหลายประการ ทั้งในดานอุปทานตาม
ฤดูกาล สถานที่วางจําหนาย และคุณภาพ หรือคุณลักษณะตางๆ ที่ผูบริโภครับรูได เชน ความสด สี ขนาด รสชาติ
และความปลอดภัยตอสารเคมีตกคางบนผลผลิต ฯลฯ การศึกษาความสัมพันธระหวางราคาและปจจัยตางๆ เหลานี้
จะชวยใหทราบถึงระดับอิทธิพลของแตละปจจัยที่มีผลตอราคาผัก และเปนประโยชนสําหรับการเลือกทิศทางการ
พัฒนาคุณภาพเพื่อเพิ่มมูลคาของผักตอไป 

การศึกษานี้ใชขอมูลจากตัวอยางผัก โดยสุมซ้ือผักเมืองหนาวที่วางขายในกรุงเทพฯ และเชียงใหม ทําการ
จดบันทึกราคาขายตรวจวัดและวิเคราะหคุณลักษณะตางๆ ของผัก โดยแบงตัวแปรเปนกลุม  คือ คุณลักษณะทาง
กายภาพและทางเคมีของผัก ฤดูกาล ความปลอดภัยตอสารเคมีตกคางบนผลผลิต สถานที่วางจําหนาย และช่ือ
การคา “ดอยคํา” ซ่ึงเปนผลผลิตของมูลนิธิโครงการหลวง การวิเคราะหโดยใชแบบจําลอง Hedonic Price ในผัก 3 
ชนิดคือ มะเขือเทศ ผักกาดขาวปลี และแครอท พบวาตัวแปรที่สงผลทําใหราคาขายสูงขึ้นไดแก สถานที่วางจําหนาย 
ผักนําเขา ความปลอดภัยตอสารตกคางบนผลผลิต ฤดูฝน และคุณลักษณะบางประการของผักเชน ความยาวของ   
แครอท รูปทรงแปนของมะเขือเทศ ในขณะที่ลักษณะบางประการ เชน น้ําหนักที่มากเกินไปและรูปทรงกรวยของ    
แครอท ทําใหราคาขายลดลง นอกจากนี้ยังพบวารองรอยตําหนิบนผลผลิตผักบางชนิด ไมมีความสําคัญอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติตอราคาขาย  ดังนั้นการผลิตผักใหไดลักษณะตามตองการอาจหมายถึงการใชพันธุที่มีรูปทรงและ
ขนาดตรงกับความตองการของตลาดและมีคุณภาพทัดเทียมกับผักนําเขาและเมื่อวางจําหนายในซุปเปอรมารเก็ตใน
กรุงเทพฯ ได ซ่ึงจะทําใหผูผลิตไดรับราคาสูงขึ้น 

 
คําสําคัญ: Hedonic Price  ความสัมพันธ ราคา คุณลักษณะของผัก 

 
ความสําคัญและที่มา 

ราคาขายของผักมีความผันแปรไปตอบสนองตอหลายปจจัย เชน ปริมาณผลผลิต สถานที่
วางจําหนาย คุณภาพและคุณลักษณะของผัก เชน ความสด สี ขนาด รสชาติและความปลอดภัยตอ
สารเคมีตกคางบนผลผลิต ฯลฯ  นอกจากปจจัยดานคุณภาพของผลผลิต และสถานที่วางจําหนาย
แลวปจจัยที่สําคัญอีกประการหนึ่งที่สงผลตอราคาขายของผักในตลาด คือ แหลงผลิต ผักเมืองหนาว
หลายชนิดที่วางขายในตลาดปจจุบันเชน แครอท  มีการนําเขามาจากสาธารณรัฐประชาชนจีน และ
ประเทศออสเตรเลีย (ภาพที่2) ซึ่งมีแหลงผลิตที่มีความไดเปรียบตอการปลูกผักเมืองหนาวมากกวา
ประเทศไทย ปริมาณการนําเขาผักเมืองหนาวหลายชนิดมีแนวโนมสูงขึ้น ในขณะเดียวกันการพัฒนา
ดานเทคโนโลยีการผลิตทําใหปริมาณผลผลิตผักเมืองหนาวในประเทศสูงขึ้น ผักเมืองหนาวจึงมี
ภาวะการแขงขันในตลาดสูง ดังนั้นเพื่อการแขงขันในตลาด ผูผลิตควรผลิตผักที่เปนที่ตองการ และ
                                                 
1 โครงการไดรับการสนับสนุนจากมูลนิธิโครงการหลวง 
2 คณะเศรษฐศาสตร มหาวิทยาลัยเชียงใหม 
3 ภาควิชาเศรษฐศาสตรเกษตร คณะเกษตรศาสตร มหาวิทยาลัยเชียงใหม 
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ไดราคาดี การศึกษาความสัมพันธระหวางราคาและปจจัยตางๆ เหลานี้จะชวยใหทราบถึงระดับ
อิทธิพลของแตละปจจัยที่มีผลตอราคาผัก ซึ่งจะเปนประโยชนสําหรับการเลือกทิศทางการพัฒนา
คุณภาพเพื่อเพิ่มมูลคาของผักตอไป การศึกษาในครั้งนี้ไดเลือกผลิตผลผัก 3 ชนิด คือ แครอท 
มะเขือเทศ และผักกาดขาวปลี เพื่อเปนตัวแทนของผักที่ใชบริโภคใบ ผล และราก 
 
 
 
 
 
 
 
ที่มา :  สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร 2547 

ภาพที่  1  ราคาขายของผักในแตละเดือน 
 
 
 
 
ที่มา:   กรมศุลกากร 
หมายเหตุ:  *ขอมูลเดือน ม.ค.-ต.ค. 2547 

ภาพที่  2   มูลคาการนําเขาแครอท 
 
 
วัตถุประสงค 

เพื่อศึกษาความสัมพันธระหวางราคาและปจจัยที่สงผลตอราคาผัก ซึ่งจะทําใหทราบถึง
ระดับอิทธิพลของแตละปจจัยที่มีผลตอราคา 
 
ประโยชนที่ไดรับจากการศึกษา 
 ผลที่ไดการจากการศึกษาในครั้งนี้ จะทําใหทราบถึงปจจัยและคุณลักษณะตางๆ ของผักที่
สงผลตอราคาขายทั้งในเชิงบวกและลบ  ราคาขายของผักที่คุณภาพและฤดูตางๆ  รวมทั้งความ
แตกตางของราคาขายในแตละแหลงจําหนาย ซึ่งสามารถนําขอมูลไปใชในการปรับปรุงคุณภาพ
ผลผลิตเพื่อใหตรงตามความตองการของผูบริโภคและเลือกชองทางจําหนายผลผลิตที่เหมาะสมดัง
แสดงในภาพที่ 3 
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ภาพที่ 3  ประโยชนที่ไดรับจากการศึกษา 
 
วิธีการศึกษา 

การศึกษาความสัมพันธระหวางราคาและปจจัยตางๆ ที่สงผลตอราคาในครั้งนี้ใชวิธีการ
วิเคราะห Hedonic Price Analysis โดยศึกษาผัก 3 ชนิด คือ มะเขือเทศ ผักกาดขาวปลี และ แค
รอท  โดยสุมซื้อผักเมืองหนาวที่วางขายในกรุงเทพฯ และเชียงใหม ทําการการจดบันทึกราคาขาย
ตรวจวัดและวิเคราะหคุณลักษณะตางๆ ของผัก โดยแบงตัวแปรเปนกลุมๆ  คือ 

1. คุณลักษณะทางกายภาพและทางเคมีของผัก 11 คุณลักษณะ 
2. ฤดูกาล  (ฝน / รอน) 
3. ความปลอดภัยตอสารเคมีตกคางบนผลผลิต 
4. ชื่อการคา “ดอยคํา” ซึ่งเปนผลผลิตของมูลนิธิโครงการหลวง  
5. สถานที่วางจําหนาย 4 ลักษณะ 
6. แหลงผลิต (ในประเทศ / นําเขา) 

 คุณลักษณะทางกายภาพ ของผักแตละชนิดที่ศึกษา คือ น้ําหนักตอหัว ความกวาง ความ
ยาว  สี ความแนนเนื้อ  ความหนาของเนื้อ รูปราง ความสด  รอยตําหนิ สวนคุณลักษณะทางเคมี
ของผักที่ศึกษา คือ ปริมาณน้ําตาล และปริมาณกรด   

ทําการเก็บขอมูล เปนระยะเวลา 8 เดือน (ก.พ. – ก.ย. พ.ศ.2541)โดยการสุมซื้อผักที่ศึกษา
ทุก 2 สัปดาห จากแหลงขาย 11 แหงในวันเดียวกัน ทั้งเชียงใหม และกรุงเทพฯ วิเคราะห
คุณลักษณะผักทางกายภาพ และเคมี ดวยเครื่องมือในหองปฏิบัติการ และวิเคราะหผลที่ได โดยใช
โปรแกม LIMDEP Version7 
 

เลือกชองทางจําหนาย 

ราคาขายแตละแหลงจาํหนาย 

คุณลักษณะของผักที่สงผลตอ
ราคาขาย + / - 

Hedonic Price 
ราคาขายของผักทีค่ณุภาพ / 

ฤดู ตางกนั 

ปรับปรุงคุณภาพการผลิต / 
เลือกพันธุที่เหมาะสม 

การตั้งราคา 
• ในแตละฤดู 
• คุณภาพตางๆ 

การตัดสินใจผลติ 
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สรุปและวิเคราะหผลการศึกษา 
 จากการเก็บขอมูลคุณลักษณะผักทั้งหมด 11 คุณลักษณะ และปจจัยอื่นๆ คือ ฤดูกาล (ฝน 
/ รอน)  ความปลอดภัยตอสารเคมีตกคางบนผลผลิต  ชื่อการคา “ดอยคํา”   สถานที่วางจําหนาย 4 
ลักษณะ และแหลงผลิต (ในประเทศ / นําเขา) ของผักทั้งสามชนิด และวิเคราะหหาความสัมพันธ
ระหวางปจจัยทั้งหมดกับราคาขาย พบวา มีเพียงบางปจจัยที่สงผลตอราคาขายของผักแตละชนิด 
เห็นไดวาสถานที่วางจําหนาย ฤดูกาล และชื่อการคา มีผลตอราคาขายของผักทั้งสามชนิด  
คุณลักษณะที่สงผลตอราคาขายของผักทั้งสามชนิด คือ น้ําหนักตอหนวยของผลผลิต  คุณลักษณะ
อื่นของผักที่สงผลตอราคาขาย คือ ความยาวของแครอทและผักกาดขาวปลี  รูปทรงของมะเขือเทศ
และแครอท นอกจากนี้ยังพบวาปจจัยดานคุณภาพ คือ ความปลอดภัยตอสารเคมีตกคางบนผลผลิต
ของมะเขือเทศ และผักกาดขาวปลี  และรอยตําหนิของผักกาดขาวปลีมีผลตอราคาขาย  สําหรับ
แหลงผลิตนั้นพบวาการเปนมะเขือเทศนําเขาสงผลตอราคาขายในตลาด สวนตัวแปรแครอทนําเขา
นั้น ถูกตัดออกไป เนื่องจากมีความสัมพันธ (correlation) ตอตัวแปรรูปทรงกระบอก การวิเคราะห
ครั้งนี้ไดเลือกตัวแปรที่เปนคุณลักษณะรูปทรงของผลผลิตเนื่องจากสามารถนํามาใชในการอธิบาย
การพัฒนาคุณภาพการผลิตได 
 ปจจยัที่สงผลตอราคาขายของ (พืชแตละชนิดมีความแตกตางกันบางเล็กนอย) มะเขือเทศ 
คือ น้ําหนักตอหนวย รูปทรงแปน ความปลอดภัยตอสารตกคางบนผลผลิต ชื่อการคาดอยคํา 
ฤดูกาลผลิต แหลงผลิตและสถานที่วางจําหนาย ปจจัยที่สงผลตอราคาขายของแครอท นั่นคือ 
น้ําหนักตอหนวย ความยาว รูปทรง ชื่อการคาดอยคํา ฤดูกาล และสถานที่วางจําหนาย และปจจัยที่
สงผลตอราคาผักกาดขาวปลี ที่ไดจากการสํารวจมี 7 ปจจัยคือ น้ําหนักตอหนวย ความยาว รอย
ตําหนิ ความปลอดภัยตอสารตกคางบนผลผลิต ชื่อการคาดอยคํา ฤดูกาล และแหลงจําหนาย ดังมี
รายละเอียดในตารางที่ 1 
 
ตารางที่  1   ปจจัยที่สงผลตอราคาขาย 
 

 มะเขือเทศ แครอท ผักกาดขาวปลี 
1. น้ําหนักตอหนวย (กรัม)    
   WU1 1ถา= 150-200 1ถา= 100-150 1ถา >200 
   WU2 1ถา  >200 1ถา = 151-200  
   WU3  1ถา  >200  
2. ความยาว (ซม.)    
   L1  1ถา= 15-18 1ถา >19 
   L2  1ถา=18.1-20  
   L3  1ถา >20  
3. รูปทรง    
   Shape 1ถาเปนรูปทรงแปน 1ถาเปนรูปทรงกรวย  
4. รอยตําหนิ    
   DAMAGE   1ถามีรอยตําหนิ 
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ตารางที่  1  (ตอ) 
 

 มะเขือเทศ แครอท ผักกาดขาวปลี 
5. ปลอดสารพิษ    
   N R 1ถาผักปลอดสารพิษ  1ถาผักปลอดสารพิษ 
6. ผักดอยคํา    
   RP 1ถาเปนผักดอยคํา 1ถาเปนผักดอยคํา 1ถาเปนผักดอยคํา 
7. ฤดู    
   Time 1ถาเปนฤดูฝน 1ถาเปนฤดูฝน 1ถาเปนฤดูฝน 
 8. ผักนําเขา    
   Imported 1 ถาเปนผักนําเขา   
9. สถานที่วางจําหนาย    
   D1 1ถาเปนซุปเปอรมารเก็ต

ในแหลง 
นักธุรกิจตางชาติ 

1ถาเปนซุปเปอรมารเก็ต
ในแหลง 

นักธุรกิจตางชาติ 

1ถาเปนซุปเปอรมารเก็ต
ในแหลง 

นักธุรกิจตางชาติ 
   D2 1ถาเปนกรุงเทพฯ 1ถาเปนกรุงเทพฯ 1ถาเปนกรุงเทพฯ 
   D3 1ถาเปนซุปเปอรมารเก็ต 1ถาเปนซุปเปอรมารเก็ต 1ถาเปนซุปเปอรมารเก็ต 

 

ผลการวิเคราะห Hedonic Price Model  

 ผลการวิเคราะห Hedonic Price Model ของผักทั้ง 3 ชนิด มีรายละเอียดจําแนกตามชนิด
ของผักได ดังนี้คือ 
 
ตารางที่ 2   ผลการวิเคราะห Hedonic Price Model  
 

มะเขือเทศ แครอท ผักกาดขาวปล ี 
C 10.75*** 34.26*** 14.05*** 

150-200g >200 g  100-150 g 151-200 g >200 g >200 g น้ําหนักตอหนวย 
(กรัม) 8.79 15.94  (-)3.50 (-)3.19 (-)9.98*** 0.31 

15-18 cm 18.1-20 cm >20 cm >19 cm ความยาว (ซม.)  
0.97 3.62 6.34*** 3.41 

รูปราง 6.52*** (-) 13.43  
รอยตํานิ  0.016 (-) 0.05 
ปลอดสารพิษ 29.28***  12.96*** 

ฤดู 16.33*** 8.09*** 6.03 
ผักนําเขา 178.02***   

D1 D2 D3 D1 D2 D3 D1 D2 D3 สถานที่วางจําหนาย 
10.5 27.66*** 2.34 24.82*** 6.26*** 8.84*** 18.

15*

** 

10.59*** -0.002 

ชื่อโครงการหลวง (-) 17.90*** 14.66*** (-) 7.69*** 

R2    
ที่มา:  จากการคํานวณ 
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ลักษณะมะเขือเทศที่ตองการ: มีน้ําหนักตอผลมากกวา 200 กรัม ขึ้นไป รูปทรงแปน 
ปลอดภัยตอสารเคมีตกคางบนผลผลิต 
 
ผักกาดขาวปลี 
 จากการสํารวจพบวา ราคาของผักกาดขาวหัวปลี อยูหวาง 11-65 บาท ตอกิโลกรัม โดย
ราคาขายเฉลี่ยที่กรุงเทพฯ และเชียงใหม กิโลกรัมละ 44.75 บาท และ 22.69 บาท ตามลําดับ 
ผักกาดขาวปลีที่วางขายในกรุงเทพฯ ที่พบจากการสํารวจมี 14 ชื่อการคาและที่เชียงใหมมีผักชนิดนี้
วางขาย 11 ชื่อการคา ปจจัยที่มีอิทธิพลตอราคาขายของผักกาดขาดปลีทั้งหมด 9 ปจจัยนั้น มี 3 
ปจจัยที่สงผลในเชิงลบ คือ รอยตําหนิ การขายในหางซุปเปอรมารเก็ต ผักที่ขายภายใตชื่อการคา
ดอยคํา และซึ่งใน 3 ปจจัยมีเพียงปจจัยที่เปนผักของมูลนิธิเทานั้นที่มีความสําคัญอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติโดยผัก “ดอยคํา” มีคุณภาพเดียวกันกับผักชื่อการคาอื่น มีราคาขายต่ํากวาผักอื่นกิโลกรัม
ละ 7.69 บาท ปจจัยที่เหลืออีก 6 ปจจัยนั้น มี 3 ปจจัยที่มีความสัมพันธอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
คือ ผักปลอดภัยตอสารเคมีตกคางบนผลผลิต การวางขายในกรุงเทพและการขายในแหลงนักธุรกิจ
ชาวตางชาติ โดยผักกาดขาวปลีที่ขายในนามผักปลอดสารพิษ ราคาจะสูงกวาผักธรรมดา กิโลกรัม
ละ 12.96 บาท ผักกาดขาวปลีคุณภาพเดียวกันที่ขายในกรุงเทพฯ ราคาสูงกวาเชียงใหม 10.59 บาท
ตอกิโลกรัม และหากมีการวางจําหนายผักชนิดนี้ในแหลงนํานักธุรกิจชาวตางชาติแลวพบวาราคาจะ
สูงกวาแหลงจําหนายอื่นๆ ในกรุงเทพฯ 18.15 บาทตอกิโลกรัม ถึงแมวาปจจัยสวนที่เหลืออีก 3 
ประการ คือ น้ําหนักตอหนวย ความยาวและฤดูกาล จะไมมีความสัมพันธอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ
ตอราคาขายแตก็ยังคงทําใหราคาขายสูงขึ้น โดยผักกาดขาวปลีมีน้ําหนัก 200 กรัมตอหัว และมี
ความยาวมากกวา 19 ซม. ขึ้นไป ราคาสูงกวากิโลกรัมละ 0.31 บาท และ 3.41 บาทตอกิโลกรัม 
และราคาขายของผักชนิดนี้ในฤดูฝนแพงกวาฤดูรอน 6.03 บาทตอกิโลกรัม 
 
มะเขือเทศ 
 มะเขือเทศที่วางจําหนายในเชียงใหมและกรุงเทพฯ มีทั้งหมด 12 และ 9 ชื่อการคา
ตามลําดับ ราคาขายปลีกของมะเขือเทศ สํารวจพบมีความแตกตางกันคอนขางมาก โดยมีราคาอยู
ระหวาง 9-430 บาท ตอกิโลกรัม มะเขือเทศที่มีราคาสูงกวากิโลกรัมละ 100 บาทขึ้นไป สวนใหญ
เปนผลผลิตที่นําเขาจากตางประเทศ เชน ออสเตรเลีย ซึ่งผลจากการวิเคราะหพบวามะเขือเทศ
นําเขามี Marginal effect เทากับ 178.02 บาทตอกิโลกรัม นอกจากนี้แลวปจจัยที่มีอิทธิพลในเชิง
บวกตอราคาขาย คือ รูปทรงของมะเขือเทศ ความปลอดภัยตอสารตกคางบนผลผลิต ฤดูกาล การ
วางขายในกรุงเทพฯ การวางขายในซุปเปอรมารเก็ตและแหลงธุรกิจชาวตางชาติ น้ําหนัก ซึ่งมีปจจัย 
3 ประการหลัง ไมมีความสัมพันธอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ สวนมะเขือเทศที่ขายภายใตชื่อการคา 
“ดอยคํา” เปนปจจัยเดี่ยวที่มีความสัมพันธในเชิงลบตอราคา นั่นคือราคา มะเขือเทศดอยคําที่
คุณภาพเดียวกันกับช่ือการคาอื่นจะต่ํากวา 17.90 บาทตอกิโลกรัม  ปจจัยที่มีอิทธิพลทําใหราคา
สูงขึ้น คือ ความปลอดสารพิษชองผลผลิต การวางจําหนายในกรุงเทพฯ และการขายผลผลิตในฤดู
ฝน โดยทําใหราคาสูงขึ้น 29.28  27.66 และ 16.33 บาทตอกิโลกรัม มะเขือเทศที่มีรูปทรงแปนมี
ราคาขายสูงกวารูปทรงยาวกิโลกรัมละ 6.52 บาทตอกิโลกรัม ปจจัยที่ไมมีความสัมพันธอยางมี
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นัยสําคัญทางสถิติแตทําใหราคาสูงขึ้นคือ มะเขือเทศที่มีน้ําหนัก 150-200 กรัม และมากกวา 200 
กรัมขึ้นไป การวางจําหนายในแหลงธุรกิจตางชาติ และการจําหนายในหางซุปเปอรมารเก็ต ทําให
ราคาสูงขึ้น 8.79  15.94  10.57 และ 2.34 บาทตอกิโลกรัม 
 
แครอท 
 แครอทที่วางจําหนายในกรุงเทพฯ และเชียงใหมมีทั้งหมด 10 และ 5 ชื่อการคาตามลําดับ 
ตัวอยางของแครอทที่สุมจากกรุงเทพฯ มีประมาณรอยละ 50 เปนแครอทนําเขา ในขณะที่แครอทใน
เชียงใหมสวนใหญเปนผลผลิตที่ผลิตในประเทศ จากการวิเคราะหคุณลักษณะของแครอททั้งหมด 
18 คุณลักษณะพบวามีเพียง 9 คุณลักษณะที่มีอิทธิพลตอราคาขายของแครอท โดยปจจัยที่สงผล
เชิงบวกกับราคาของแครอทคือ ความยาว ผลิตผลที่ขายภายใตชื่อการคาดอยคํา ฤดูกาล และ
สถานที่วางจําหนาย ปจจัยที่มีอิทธิพลที่ทําใหราคาขายของแครอทสูงขึ้นมากที่สุด คือ การวาง
จําหนายในแหลงนักธุรกิจของชาวตางชาติ ซึ่งทําใหราคาสูงกวาแหลงขายอื่น 24.82 บาทตอ
กิโลกรัม นอกจากนี้การวางจําหนายในซุปเปอรมารเก็ตและในกรุงเทพฯ ทําใหราคาสูงขึ้น 8.84 บาท
ตอกิโลกรัม แครอทที่ขายภายใตชื่อการคาดอกยคํามีราคาขายสูงกวาชื่อการคา 14.60 บาทตอ
กิโลกรัม และราคาขายของแครอทในฤดูฝนสูงกวาฤดูรอน 8.09 บาทตอกิโลกรัม ปจจัยที่เปน
คุณลักษณะของแครอทที่สงผลทําใหราคาสูงขึ้น คือ ความยาวแครอทที่มีความยาวมากกวา 20 ซม. 
ราคาสูงกวากิโลกรัมละ 6.34 บาท ราคาของแครอทที่ความยาว 18.1-20 ซม. จะสูงกวาแครอทที่ส้ัน
กวา 18.1 ซม. 3.62 บาทตอกิโลกรัม และราคาแครอทที่มีความยาว 15-18 ซม. จะสูงกวาแครอทที่
ส้ันกวา 15 ซม. 0.97 บาทตอกิโลกรัม ในทางตรงกันขามกับความยาว แครอทที่มีน้ําหนักมากราคา
จะลดลง โดยแครอทที่หนักมากกวา 200 กรัมตอหัว ราคาจะลดลง 9.98 บาทตอกิโลกรัม แครอท
น้ําหนัก 151-200 กรัม ราคาจะต่ํากวาแครอทที่มีน้ําหนักนอยกวา 151 กรัม 3.19 บาทตอกิโลกรัม 
และแครอทน้ําหนัก 100-150 กรัม ราคาจะต่ํากวาแครอทที่มีน้ําหนักตอหัว นอยกวา 100 กรัม 3.50 
บาทตอกิโลกรัม ปจจัยที่เปน อีกประการหนึ่งที่ทําใหราคาต่ําลง คือ รูปทรงกรวย แครอทที่วางขาย
ในตลาดโดยทั่วไป มีรูปทรง 2 ลักษณะ คือ ทรงกระบอก และทรงกรวย ซึ่งโดยทั่วไปแครอทรูป
ทรงกระบอกเปนแครอทนําเขาจากตางประเทศ ซึ่งขายในราคาที่แพงกวาแครอทรูปทรงกรวย ซึ่งเปน
ผลผลิตที่ผลิตในประเทศกิโลกรัมละ 13.43 บาท 
 
สรุป 

ผลที่ไดจากการวิเคราะหดวย Hedonic Price Model แสดงใหเห็นถึงอิทธิพลของแตละ
ปจจัยวาสงผลตอราคาขายของผักเมืองหนาว เห็นไดวาปจจัยที่มีอิทธิพลสูงที่สงผลในเชิงบวกตอ
ราคาขายของผักทั้ง 3 ชนิด เปนปจจัยดานการตลาดนั่นคือ สถานที่วางจําหนาย การวางจําหนายใน
กรุงเทพฯ และโดยเฉพาะอยางยิ่งสถานที่จําหนายในบริเวณพื้นที่ที่มีนักธุรกิจ จะทําใหราคาขาย 
ของผักคุณภาพเดียวกันสูงกวาสถานที่วางจําหนายอื่น (ในตลาดที่มีมูลคาขายสูง จะชวยใหสามารถ
เพิ่มรายไดแกผูผลิตได) 

สําหรับปจจัยดานคุณภาพและคุณลักษณะของผลผลิต เชน ความปลอดภัยของสารเคมี
ตกคางบนผลผลิต รอยตําหนิ น้ําหนักและความยาวของผลผลิตนั้น ขึ้นอยูกับการจัดการของ
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เกษตรกร และการเลือกใชพันธุพืช หากเกษตรกรสามารถผลิตไดตามความตองการของตลาดจะทํา
ใหผลผลิตมีมูลคาเพิ่มขึ้น 

นอกจากนี้ผลการวิเคราะหยังพบวาความปลอดภัยตอสารเคมีตกคางบนผลผลิตมี
ความสําคัญมากกวารอยตําหนิบนผลผลิต 

สวนปจจัยดานฤดูกาลผลิตที่สงผลใหราคาผักมีความแตกตางกันนั้นสามารถนําไปใช
ตัดสินใจในการเลือกชนิดพืชปลูกตามฤดูกาล ผลิตโดยเปรียบเทียบกับตนทุนการผลิตในแตละ
ฤดูกาลผลิตได และเพื่อเปนการปรับตัวในภาวะแขงขันที่มีมากขึ้นของผลผลิตนําเขาบางชนิด 
เกษตรกรควรพัฒนาคุณภาพผลผลิตใหเปนไปตามความตองการของตลาดเพื่อปรับตัวในภาวการณ
แขงขันที่มีมากขึ้นของผลผลิตผักนําเขาบางชนิด เกษตรกรควรพัฒนาคุณภาพผลผลิตใหเปนไปตาม
ความตองการของตลาด 

คุณภาพผักดานความปลอดภัยตอสารเคมีตกคางบนผลผลิตมีความสําคัญมากกวารอย
ตําหนิของผลผลิต 

การจัดการในแปลงปลูก และการเลือกใชพันธุผัก มีความสําคัญตอการพัฒนาคุณภาพ 
เพื่อใหไดผลผลิตตามที่ตลาดตองการ 
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